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Presentacion

La decimonovena edicion del Estudio de Comercio Interior del libro, convertido
desde hace afios en un instrumento clasico y masivamente consultado para co-
nocer la realidad del comercio y la industria del libro en nuestro pais, incorpora
afo tras afio nuevas mejoras.

En el aflo 2007, se ha planteado un problema metodoldgico importante, los pre-
cios, tradicionalmente, se han expresado como P.V.P. I.V.A. incluido. Este afio la
mayor parte de los libros siguen esta tonica, pero al establecerse legalmente el
precio libre para los libros de texto en la ensefianza obligatoria se podia romper
el esquema anterior, la solucion encontrada ha sido mantener el precio de venta
al publico en todos los libros y los citados libros de texto apareceran con su pre-
cio de factura y con los precios medios de venta al publico y asi mantenemos la
serie historica.

Por otro lado, se mantiene la desagregacion de materias en ficcién y se desa-
grega en no ficcion, derecho y economia y religion y se establece una nueva ca-
tegoria las materias de ensefianza a distancia que comienza a tener sustantividad
propia.

El Estudio de Comercio Interior realiza una cabal comprension del comercio y la
industria del libro, pero, también, este afio avanzamos en el conocimiento especi-
fico del sector editorial. Hasta ahora habiamos dado solo la cifra neta del sector
editorial y este afio, esta cifra neta, se verd complementada por su distribucion
por canales de comercializacion.

Solo nos queda valorar, politicamente, las cifras. Este afio el comercio clasico del
libro ha crecido el 3,6% respecto al 2006 y si se afiaden los negocios subsidia-
rios de los editores ese incremento llega al 3,9%, en todo caso. por debajo de la
inflacion, lo que supone que no se esta creciendo en términos reales, por lo tanto
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desde la Federacion de Gremios de Editores de Espafia se sigue insistiendo en la
conveniencia de la campafia de fomento de la lectura y la mejor y mas transpa-
rente distribucién de los recursos para Bibliotecas Publicas y Bibliotecas Escola-
res (estas Ultimas inexistentes todavia hoy). El Unico dato positivo es un incre-
mento del 9,9% en la venta de ejemplares con una mas que notable contencion
de precios que certifica la excelente conducta antiinflacionista del mundo del li-
bro.

Jorpi UBEDA

Presidente
Federacion de Gremios de Editores de Espafa
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Introduccion

La Federacion de Gremios de Espafia tomo la iniciativa en el afio 1999 de recopi-
lar y difundir, con una periodicidad anual, los datos referidos al mercado interior
del libro de las empresas privadas y agremiadas a partir de los datos facilitados
por las empresas editoriales asociadas a los gremios y asociaciones de editores
pertenecientes a dicha federacion.

Desde entonces, y segun las sugerencias de la Comision de Comercio Interior
del Libro de la Federacion, se han introducido cambios y mejoras en la metodo-
logia y contenido del cuestionario que se envia a las editoriales destinadas a
avanzar en el conocimiento de dicho mercado. La informaciéon que se presenta
en el presente informe recoge los datos referidos al Comercio Interior del Libro
del afio 2007, que ha sido realizado por la empresa CONECTA RESEARCH &
CONSULTING y que se obtienen de la explotacion estadistica de los datos de las
encuestas facilitados por las empresas editoriales de libros.

El estudio proporciona una imagen pormenorizada de la produccién editorial es-
pafola y de las ventas de libros realizadas. Los datos presentados en el mismo,
recogen en torno al 90% de la cifra de negocios de la edicion.

El nimero de titulos editados al afio, los titulos que las editoriales mantienen en
catélogo, la cifra de ejemplares vendidos y la distribucion de estas cifras segun
las materias editoriales, facilita una vision cualitativa del mercado del libro en Es-
pafa.

El empleo del sector, la distribucion geografica de la produccion y de la venta de
libros, la edicion en formato de bolsillo y en nuevos soportes, el precio medio de
los libros segun materias editoriales, los canales de comercializacion de los libros
y la cantidad global pagada por derechos de autor son otros capitulos que se
analizan en el estudio.
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La informacion obtenida la facilitan las empresas editoriales que han cumplimen-
tado el cuestionario enviado por CONECTA RESEARCH & CONSULTING y pre-
viamente aprobado por la Comision de Comercio Interior del Libro de la Federa-
cion. A todas ellas les enviamos nuestro agradecimiento por su colaboracion.
Asimismo, vaya nuestro agradecimiento al apoyo prestado por la Federacion de
gremios de Editores de Espafia y por cada uno de los Gremios y Asociaciones de
Editores, su ayuda es imprescindible para que este estudio sea una realidad.
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Aspectos técnicos y metodologicos
del estudio

Ambito del estudio

El objeto de estudio de la presente investigacion son las editoriales privadas
agremiadas.
El ambito temporal de la investigacién es el afio 2007.

Universo y muestra

El cuestionario base de la investigacion se envid a un total de 800 editoriales
privadas agremiadas que ejercen la actividad editorial de manera cierta y conti-
nuada.

La colaboracién de las empresas editoras ha sido elevada y han contestado el
45% del total de las que se remitio el cuestionario. La representatividad de la
respuesta obtenida es mas elevada si se considera que las empresas con ma-
yor volumen de facturacion ofrecen un nivel de respuesta del 94% La factura-
cion de éstas representa el 63,5% de la facturacion total del sector editorial en
el mercado interior en el 2007, lo que da una gran fiabilidad a los datos del es-
tudio.

El informe incluye sélo las empresas asociadas a alguno de los siguientes gre-
mios o asociaciones, con actividad editorial en 2007:

[0 Gremio de Editores de Madrid
[J Gremi d’Editors de Catalunya
[0 Gremio de Editores de Euskadi

Aspectos técnicos y metodoldgicos del estudio 15



[J Asociacion de Editores de Andalucia

[1 Asociacion Galega de Editores

[1 Associacio D’Editors del Pais Valencia

[J Associacié D’Editors en Llengua Catalana

[1 Asociacion Nacional de Editores de Libros y Material de Ensefianza (ANELE)
m Cuando se habla de editoriales de un determinado gremio, sobre todo en el

caso del de Madrid, nos referimos a las editoriales privadas asociadas al

mismo, con independencia de que estén ubicadas en la Comunidad de Madrid
0 en cualquier otra Comunidad sin gremio propio.

m El universo y la muestra obtenida de las empresas agremiadas, por segmentos
de facturacién y por Gremios, se refleja en los cuadros siguientes:

Tabla 1. UNIVERSO DE EMPRESAS

Tramo Gremio

de facturacion Total Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia
TOTAL 800 279 296 45 84 43 53
Mas de 18 millones € 32 13 18 0 1 0 0

De 6 a 18 millones de € 47 24 18 4 0 0 1

De 2,4 a 6 millones de € 71 22 30 6 4 5 4

De 0,6 a 2,4 millones € 180 60 87 10 10 5 8
Hasta 0,6 millones de € 470 160 143 25 69 33 40

Han contestado 360 empresas.
Tabla 2. MUESTRA DE EMPRESAS

Tramo Gremio

de facturacion Total Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia
TOTAL 360 117 128 27 32 30 26
Mas Méas de 18 millones € 30 13 16 0 1 0 0

De 6 a 18 millones de € 32 14 14 3 0 0 1

De 2,4 a 6 millones de € 41 10 15 4 4 5 3

De 0,6 a 2,4 millones € 81 24 34 7 5 5 6
Hasta 0,6 millones de € 176 56 49 13 22 20 16
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Tabla 3. MUESTRA OBTENIDA Y UNIVERSO

Tramo Porcentaje Fraccion
de facturacion Universo Muestra de muestreo  de muestreo
TOTAL 800 360 45,0% 2,2
Més de 18 millones € 32 30 93,8% 11

De 6 a 18 millones de € 47 32 68,1% 15

De 2,4 a 6 millones de € 71 41 57,7% 1,7

De 0,6 a 2,4 millones € 180 81 45,0% 2,2
Hasta 0,6 millones de € 470 176 37,4% 2,7

Clasificacion de las empresas segun volumen
de facturacién anual

La clasificaciéon en tamafios !, segun la cifra de facturacion de la empresa, que se
utilizara en el informe, es la siguiente:

Clasificacion Tramo de facturacion

© GFANAR ..ttt Mas de 18.000.000 €
LY =T 1= - USRS Entre 2.400.001 y 18.000.000 €
L =T 01T o - PP Hasta 2.400.000 €

En el grupo de las grandes se consideraran, en algunos apartados, dos subgru-
pos: el primero comprende a aquellas empresas que facturan mas de 60.000.000
euros y el segundo a las que facturan entre 18.000.001 y 60.000.000 euros.

! Desde la edicion del informe en 2002, los grupos de medias grandes (de 6.000.001 a 18.000.000
euros) y medias medias (de 2.400.001 a 6.000.000 euros) se han unido y se consideran como empre-
sas medianas (de 2.400.001 a 18.000.000 euros). Asimismo, las empresas medias pequefias (de
601.000 a 2.400.000 euros) y pequefias (menos de 600.000 euros) se suman y forman el grupo de em-
presas pequefias (hasta 2.400.000 euros).
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Trabajo de campo

Los cuestionarios se enviaron por e-mail o por correo (segun la preferencia de la
empresa editora) a todas las empresas que constituian el universo inicial, el 28 de
febrero de 2008.

El 9 de junio, con 360 cuestionarios recibidos de las empresas agremiadas, se
dio por concluido el trabajo de campo.

La empresa CONECTA RESEARCH & CONSULTING garantiza la absoluta confi-
dencialidad de los datos recibidos en los cuestionarios, cuyo contenido sélo se
utiliza con fines estadisticos.

Codificacion y depuracion de resultados

Concluida la recogida de encuestas se pasa a la depuracién de los datos. En la
misma, se analiza el contenido de los cuestionarios y las correspondencias entre
los diversos apartados con el fin de detectar los posibles errores al interpretar o
contestar a las preguntas.

Las estimaciones por falta de respuesta en algunos apartados se hacen basan-
dose en otras respuestas del mismo cuestionario y a la informacién facilitada por
otras empresas de similares caracteristicas.

Los resultados que aparecen en el informe se refieren a todas las empresas del
universo y se obtienen a partir de la extrapolacion de los datos muestrales segin
el gremio al que pertenecen, las materias que editan y el tramo de facturacion.

Ficha técnica de la investigacion

Trabajo realizado por: CONECTA RESEARCH & CONSULTING

Universo: 800 Editoriales privadas asociadas a los gremios de Madrid, Catalufia,
Euskadi, Andalucia, Galicia, Valencia y ANELE.

Tamafo de la muestra: 360 cuestionarios

Muestra: Estratificada. Segun el gremio al que pertenecen y la cifra de factura-
cién de la editorial.
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Error muestral: El error resultante para datos globales es:

+5,2 % (2)
Para un nivel de confianza del 95% (1)

(1) ParaP=Q =50%y K =2
(2) Segun E=+KVPXQ/n

Tipo de cuestionario: Estructurado
Aplicacion: Autocumplimentado
Fechas del trabajo de campo: Del 25 de febrero al 9 de junio de 2008.

Tabulacién: Los datos se han grabado y tabulado en la empresa CONECTA
RESEARCH & CONSULTING.
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La empresa editorial

El sector editorial privado y agremiado tiene una estructura empresarial caracteri-
zada por un numero pequefio de empresas —32— que facturan anualmente mas
de 18.000.000 euros - suponen las dos terceras partes de la facturacion editorial
(el 63,5%)2, repartiéndose el tercio restante entre 768 editoriales. Dentro de estas
Ultimas es indicador de la realidad del sector que 470 facturen menos de 600.000
euros al afio.

El Estudio de Comercio Interior se basa en la informacion facilitada por las em-
presas agremiadas. Las empresas privadas no agremiadas, las empresas publi-
cas, los organismos de la Administracion Publica, las entidades sin animo de lu-
cro y las empresas que editan libros de manera ocasional, han sido excluidas del
estudio ya que no cumplen el requisito de dedicarse a la edicién de libros como
actividad exclusiva o lo hacen de manera ocasional. El concepto de editor esta
ademas definido por su autonomia juridica, haciendo abstraccion de las concen-
traciones de capital en el sector.

Las empresas editoriales, gremios y asociaciones

El Universo del presente estudio lo constituyen 800 empresas editoriales privadas y
agremiadas. Su representatividad viene avalada tanto por el elevado porcentaje de
empresas que estan agremiadas como por su diversidad en cuanto al tamafio de
las empresas, su localizacién geografica, areas tematicas y productos editoriales.

2 Las 12 editoriales que facturan mas de 60.000.000.000 euros tienen una cuota de mercado
del 42,7%.

La empresa editorial 21



En total, las empresas privadas en Espafia, segun los datos del ISBN, serian
1.487, de las cuales 800 (el 53,8%) estdn agremiadas. En general las empresas
no agremiadas son de pequefio tamafio, autores editores o que se dedican a la
edicion de manera ocasional. Segun los datos recogidos de las mismas, sumada
su cifra de facturacion apenas representaria entre un 10% y un 15% del total.

Tabla 4. NIVEL DE ASOCIACION
(Segun tamafio)

Universo Universo Universo Universo Diferencia

2004 % 2005 % 2006 % 2007 %  2007-2006
Total 1.265 100,0 1.272 100,0 1.426 1000 1.487 100,0 61
Agremiadas 701 55,4 724 56,9 776 54,4 800 53,8 24
Grande 29 2,3 30 2,4 30 2,1 32 2,2 2
Mediana 116 9,2 118 9,3 119 8,3 118 7,9 -1
Pequefa 556 44 576 45,3 627 44,0 650 43,7 23
No agremiadas 564 44,6 548 43,1 650 45,6 687 46,2 37

Tabla 5. NIVEL DE ASOCIACION
(Segun gremio)

Universo Universo Universo Universo Diferencia

2004 % 2005 % 2006 % 2007 % 2007-2006
Total 1.265 100 1272 100,0 1.426 100,0 1.487 100,0 61
Agremiadas 701 55,4 724 56,9 776 54,4 800 53,8 24
Madrid 270 21,3 280 22,0 294 20,6 279 18,8 -15
Catalufia 249 19,7 260 20,4 278 19,5 296 19,9 18
Euskadi 45 3,6 45 3,5 46 3,2 45 3,0 -1
Andalucia 64 5,1 68 53 72 5,0 84 5,6 12
Galicia 32 2,5 31 2,4 37 2,6 43 2,9 6
Valencia 41 3,2 40 31 49 34 53 3,6 4
No agremiadas 564 44,6 548 43,1 650 45,6 687 46,2 37
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Integracion empresarial

Unas 227 empresas agremiadas, que suponen el 28,4% del total, forman parte de
un grupo empresarial o “holding”.

PERTENENCIA A UN GRUPO EMPRESARIAL

Forma parte
de un grupo
28,4%

No forma parte
de un grupo
71,6%

Estan integradas en un grupo el 90,6% de las empresas grandes, un 55,9% de
las medianas y un 20,3% de las pequefas. Estos valores son muy similares a los
registrados en 2006.

Por tamafio Total 2005 Total 2006 Total 2007 Grandes Medianas Pequefias
Forma parte de un grupo 26,4 29,1 28,4 90,6 55,9 20,3
No forma parte de un grupo 73,6 70,9 71,6 9,4 44,1 79,7

Las editoriales de Galicia y Valencia son las que en mayor medida estan integra-
das en grupos empresariales.

Por gremio Total 2007 Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia
Forma parte de un grupo 28,4 22,9 28,4 37,8 22,6 48,8 41,5
No forma parte de un grupo 71,6 77,1 71,6 62,2 774 51,2 58,5
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El empleo

El empleo directo del sector privado y agremiado ha sido de 15.467 empleados

en 2007, disminuyendo un 1,3% respecto al afio anterior y aumentando un 37%
respecto a 10 diez afios atras (1998).

Su evolucion en los ultimos diez afios es la siguiente:

1566 | 15467
1260 1335 | 1409|1436 14.61
11078 |1183  |1201 :

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

bl 100% | 105% | 107% | 114% | 118% | 125%
respecto a 1998

127% | 130% | 139% | 137%

Tabla 6. NUMERO DE EMPLEADOS EN NOMINA
(Segun tamafio)

2006 2007
NUmero medio Total empleo generado NUmero medio Total empleo generado
de empleados Absolutos % verticales de empleados Absolutos % verticales
Total agremiadas 21 15.667 100,0 19 15.467 100,0
Grande 231 6.919 44,2 214 6.836 44,2
Mediana 38 4.529 28,9 85 4.102 26,5
Pequefia 7 4.219 26,9 7 4.529 29,3
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Tabla 7. EVOLUCION DEL NUMERO MEDIO DE EMPLEADOS
(Segun tamafio)

Grande Mediana Pequefia
2003 235 27 8
2004 238 32 7
2005 237 33 7
2006 231 38 7
2007 214 35 7

En el gréafico siguiente se aprecia la evolucion de la media de empleados para
cada uno de los tamafios de editoriales contemplados.

235 23 7

231
i.lI

Giraruin Madnnn
o oEXE w2008 m 2005 o 2DDE o0 2007

P n“ a5
ST T i
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Pazusca

m En las editoriales grandes la media de personas empleadas baja a los 214
en 2007.

m La media de empleados (35) en empresas medianas es ligeramente inferior al
afo pasado.

m Las editoriales pequefias emplean a 7 personas de media. El nUmero de perso-
nas empleadas en empresas pequefias apenas ha variado en los ultimos
5 afios.

Considerando el conjunto de la serie de 5 afios, no se aprecian cambios signi-
ficativos por tamafio de empresa, salvo quizd el descenso en las empresas
grandes.
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Distribucion del empleo editorial
por tipo de actividad

Del total de empleados, un 29,1% se dedica a Administracion, un 31,8% a la acti-
vidad comercial, y un 32,1% a la produccidn editorial. Los empleados dedicados
a publicidad constituyen el 3,7% del total, y los de recursos humanos el 1,6%. El
porcentaje de personas que se ocupan principalmente de temas de comercio ex-
terior en 2007 es del 1,7%.

Tabla 8. EMPLEADOS Y AREAS DE ACTIVIDAD
(Segun tamafio)

5221%223%25&: Total 2006 Total 2007 Grande Mediana Pequefia
Numero de empleados 15.667 15.467 6.931 4.158 4.378
Produccion editorial 4414 4.970 2.182 1.084 1.704
Actividad comercial 4.873 4.915 2.054 1.860 1.001
Publicidad 741 569 294 79 196
Administracion 5.078 4.498 2.244 1.051 1.203
Recursos humanos 217 245 94 32 119
Comercio exterior 344 270 63 52 155
Porcentajes verticales 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Produccién editorial 28,2 32,1 315 26,1 38,9
Actividad comercial 31,1 31,8 29,6 44,7 229
Publicidad 4,7 3,7 4,2 1,9 4,5
Administracion 32,4 29,1 324 25,3 27,5
Recursos humanos 1,4 1,6 14 0,8 2,7
Comercio exterior 2,2 1,7 0,9 1,3 815
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Colaboradores profesionales externos

El 85,3% de las empresas agremiadas contrataron colaboradores externos en
el 2007.

No contrataron

colaboradores

externos
14,7%

Contrataron

colaboradores

externos
85,3%

Como se puede observar en la tabla siguiente, el nimero medio de colaborado-
res externos contratados ha disminuido salvo en las empresas pequenias.

Tabla 9. COLABORADORES PROFESIONALES EXTERNOS

= N° medio de N° medio de N° medio de
Portamatio colaboradores 2005 colaboradores 2006 colaboradores 2007
Total 28 23 28

Grande 225 171 181

Mediana 59 41 57

Pequefia 13 13 13
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La edicion

m Los titulos editados durante el afio 2007 han sido 70.520, lo que supone un
2,3% mas que en el afio 2006.

m Los ejemplares editados ascienden a 357,56 millones, casi un 5,8% mas que
en el 2006.

m Latirada media es de 5.070 ejemplares por titulo frente a los 4.905 del afio an-
terior.

®m Las materias de: Texto no universitario, Literatura, Ciencias sociales y Humani-
dades y Libros Infantiles y juveniles contindan siendo las que concentran el
mayor nimero de titulos y de ejemplares editados. Entre las cuatros suman
el 74,9% de los titulos editados y el 65,5% de los ejemplares.

® Un 77,1% de los libros editados estan escritos en castellano, un 15,8% en ca-
talan, un 2,3% en euskera, un 2,4% en gallego y el 2,5% en otras lenguas.

m El 24,6% de las editoriales ha editado en otros soportes distintos del papel.

m Se han editado 6.392 titulos de libros de bolsillo y 37 millones de ejemplares,
que representan el 9% del total de titulos y el 9,6% del de ejemplares editados.
La tirada media para este formato de libro ha sido de 5.841 ejemplares por ti-
tulo, cifra muy parecida a la de la edicion general. Sus ventas ascienden a un
total de 190 millones de euros, y suponen el 6,1% de la facturacion total de las
editoriales agremiadas.

En las paginas siguientes se ofrece una exposicion mas detallada de los datos de
produccion editorial apuntados, y la evolucién de los mismos en los ultimos
afos.
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TITULOS EDITADOS (1998-2007). En miles

2000 2001 2002 2003 2004 2005

10,2% | 1,8% 2,3% 3,4% | 5,6% 3,0% 2,6% -1,0 2,3%

EVOLUCION TITULOS EDITADOS (1998-2007)

122 1148

2000 2001 2002 2003 2004

En el afio 2007 la tirada media ha sido de 5.070, un 3,4% mas que la del afio
anterior. La cifra de los titulos editados ha aumentado también en un 2,3% res-
pecto al afio anterior.

NUMERO DE TiTULOS EDITADOS Y TIRADA MEDIA POR TIiTULO

80,00 T T 6.000
5.070
1 4579 4.619 4.905

70,00 4.224 +5.000
60,00 1

50,00 1 4 4.000
40,00 +3.000
80,00 T + 2.000
20,00 +

1000 + +1.000

0,0 0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

mmm Titulos editados -Q—Tirada media
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Segun el tamafio, las empresas grandes han aumentado el nimero de titulos y
ejemplares editados. Las medianas descienden en ambos aspectos mientras que
las pequefias aumentan los titulos pero descienden los ejemplares editados.

Tabla 10. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS. TIRADA MEDIA (Segin tamario)
Absolutos, porcentajes y variacién interanual

2005 2006 2007 Variacion
Titulos interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2007/2006
Total 69.598 100,0 68.930 100,0 70.520 100,0 2,3
Grande 24.871 35,7 24.619 35,7 25.574 36,3 3,9
Mediana 25.013 35,9 24.386 35,4 22,713 32,2 -6,9
Pequefia 19.714 28,3 19.925 28,9 22.233 31,5 11,6
Ei | 2005 2006 2007 Variacion
Ejem_rIJIares interanual
(Enlmillenes) Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2007/2006
Total 321,47 100,0 338,09 100,0 357,56 100,0 5,8
Grande 177,10 55,1 175,50 51,9 203,47 56,9 15,9
Mediana 104,12 32,4 111,63 33,0 108,29 30,3 -3,0
Pequefia 40,25 12,5 50,96 15,1 45,80 12,8 -10,1
Tirada 2005 2006 2007 Diferencia
media Absolutos Absolutos Absolutos 2007-2006
Total 4.619 4.905 5.070 166
Grande 7.121 7.129 7.956 827
Mediana 4.163 4.578 4.768 190
Pequefia 2.042 2.558 2.060 -498
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Produccion editorial por materias

En las siguientes tablas, se ofrecen datos de la distribucion por materias editoria-
les en 2007, sobre el total de titulos editados, el nimero de ejemplares produci-
dos y la tirada media.

Tabla 11. TITULOS EDITADOS (Por materias)

Variacion

2005 2006 2007 interanual

2007/2006
Total 69.598 68.930 70.520 2,3
Literatura 14.208 14.149 13.357 -5,6
* Novela — 11.608 10.278 -11,5
Cléasica — 1.517 2.145 41,4
Contemporanea — 6.461 5.577 -13,7
Policiaca, de espionaje — 408 397 -2,7
Romantica — 1.604 1.037 -35,4
Ciencia ficcion, terror — 763 593 -22,3
Erética — 12 13 7,6
De humor — 59 52 -11,5
Otras — 783 464 40,7
* Poesia, teatro — 1.350 810 -40,0
 Otros literatura — 1.191 2.269 90,5
Infantil y juvenil 11.756 12.178 10.524 -13,6
Texto no universitario 15.627 16.255 16.592 2,1
e Educacion infantil 3.090 3.381 3.480 2,9
* Educacion primaria 5.377 5.328 4.918 7,7
* E.S.O. 3.245 3.164 3.940 24,5
» Bachillerato 1.166 1.261 927 —-26,5
e F.P. 310 259 282 8,9
» Libros y materiales complementarios 2.438 2.862 3.045 6,4
Cientifico-técnico y universitario 5.575 5.572 5.705 2,4
Formacion a distancia — — 1.124 —
Total Ciencias Sociales y Humanidades 9.304 9.196 12.326 34,0
» Ciencias sociales y Humanidades — — 8.364 -9,0
< Derecho y ciencias econdmicas — — 2.456 —
* Religion — — 1.506 —
Libros préacticos 4.042 3.925 3.814 -2,8
Divulgacion general 4.357 3.723 3.467 -6,9
Diccionarios y enciclopedias 874 840 1.147 36,5
Comics 1.139 1.220 1.582 29,7
Otros 2.716 1.872 882 -52,9
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Tabla 12. EJEMPLARES EDITADOS X 1.000.000 (Por materias)

Variacion

2005 2006 2007 interanual

2007/2006
Total 321,47 338,09 357,56 58
Literatura 99,16 85,75 86,05 0,34
* Novela — 77,72 78,42 0,9
Clasica — 7,48 7,45 -0,4
Contemporanea — 39,82 39,87 0,1
Policiaca, de espionaje — 2,99 3,38 13,0
Romaéntica — 19,28 20,34 55
Ciencia-ficcion, terror — 3,43 2,74 -20,1
Erdtica — 0,07 0,11 63,2
De humor — 0,28 0,19 -32,1
Otras — 4,37 4,34 -0,7
* Poesia, teatro — 2,92 2,00 -31,4
 Otros literatura — 5,11 5,63 10,1
Infantil y juvenil 56,45 59,95 54,51 -9,08
Texto no universitario 65,86 66,12 83,65 26,52
e Educacion infantil 14,57 13,68 18,55 35,61
e Educacion primaria 23,29 22,32 24,89 11,49
e E.S.O. 11,77 11,59 18,71 61,47
» Bachillerato 2,96 4,21 3,74 -11,06
e F.P. 0,83 0,85 0,88 3,17
» Libros y materiales complementarios 12,43 13,47 16,88 25,32
Cientifico-técnico y universitario 10,72 12,31 15,23 23,70

Formacioén a distancia — — 1,65

Total Ciencias Sociales y Humanidades 18,25 28,92 28,56 -1,24
« Ciencias sociales y Humanidades 18,25 28,92 18,33 -36,61
« Derecho y ciencias econémicas — — 5,74 —
* Religion — — 4,49 —
Libros préacticos 16,31 29,53 23,48 -20,47
Divulgacion general 29,19 30,59 25,12 -17,89
Diccionarios y enciclopedias 5,28 8,67 15,02 73,16
Coémics 13,88 12,02 21,11 75,68
Otros 6,37 4,23 3,18 -24,73
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Tabla 13. TIRADA MEDIA (Por materias)

indice tirada media

Tirada media (Total=100) Variacion %
2005 2006 2007 | 2005 2006 2007 |?2005/04 2006/05 2007/06
TOTAL 4619 4.905 5.475 | 100,0 100,0 100,0 0,9 6,2 11,6
Literatura 6.979 6.061 6.442 | 151,1 123,6 117,7 46  -13,2 6,3
* Novela — 6.696 7.630 | — 136,5 139,4 | — — 13,9
Clésica — 4932 3473 | — 1006 63,4 | — — -29,6
Contemporanea — 6162 7.149 | — 1256 130,6 | — — 16,0
Policiaca, de espionaje — 7319 8.515 | — 1492 1555 | — — 16,3
Romantica — 12.019 19.613| — 2450 358,2 | —- — 63,2
Ciencia-ficcion, terror — 4500 4.627 | — 91,7 845| — — 2,8
Erotica —  6.023 8.844 | — 122,8 1615 | — — 46,8
De humor — 4829 3.638 | — 984 66,4 | — — -24,7
Otras — 5575 9.347 | — 113,7 170,7 | — — 67,7
« Teatro, poesia — 2.156 2.469 | — 43,9 451 | — — 14,5
» Otros literatura — 4291 2481 | — 87,5 453 | — — -42,2
Infantil y juvenil 4,801 4.923 5.180 | 103,9 100,4 94,6 | -3,5 2,5 5,2
Texto no universitario 4.214 4.067 5.042 | 91,2 82,9 92,1 | -1,3 -3,5 24,0
 Educacion infantil 4.716 4.046 5.330 | 102,1 82,5 97,4 1,7 -14,2 31,7
» Educacion primaria 4330 4.190 5.061 | 93,8 854 92,4| -1,0 -3,3 20,8
* E.S.O. 3.628 3.662 4.749 | 78,6 74,7 86,7| -7,3 1,0 29,7
» Bachillerato 2.542 3.335 4.035 | 55,0 67,9 73,7 |-30,0 31,0 21,0
e F.P. 2.683 3.293 3.121 | 58,1 66,9 57,0 5,4 22,3 -5,2
 Libros y materiales
complementarios 5.097 4.706 5.544 | 110,4 96,0 101,2 | 12,3 1,7 17,8
Cientifico-técnico y universitario 1.922 2.210 2.670 | 41,6 450 48,8 | -26,0 14,9 20,8
Formacion a distancia — — 1.468 | — — 26,8 | — — —
Total Ciencias Sociales y
Humanidades 1.962 3.144 2.317| 42,5 64,1 42,3| 12,3 60,3 -26,3
« Ciencias Soc. y Humanid. 1962 3144 2.192| 425 641 40,0 | 123 60,3 -30,3
* Derecho y ciencias econom. — — 2.337| — — 42,7 | — — —
 Religion — — 2981 — — 545 | — — —
Libros préacticos 4.036 7.522 6.156| 87,4 153,4 112,4| -9,2 86,4 -18,2
Divulgacion general 6.699 8.217 7.245|145,0 167,5 132,3 2,3 22,6 -11,8
Diccionarios y enciclopedias 6.044 10.326 13.095 | 130,8 210,7 239,2 | -25,2 71,0 26,8
Comics 12.187 9.849 13.344| 263,8 200,9 243,7| 46,0 -19,2 35,5
Otros 2.347 2.257 3.615| 50,8 46,1 65,8 |-27,9 -3,7 59,7
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En los graficos que se muestran a continuaciéon se puede apreciar la evolucion de
la tirada media, en las principales materias, junto con el nimero de titulos edita-
dos, en los Ultimos tres afios.

EVOLUCION DE LA TIRADA MEDIA Y TITULOS EDITADOS

5.70!
9
2.67

Literatura Infantil y juvenil Texto no universitario Cientifico / Técnico

— Titulos editados —e— Tirada media

12005 2006 | 12007

13.095

10.326
13.344
12.W~
8217
7.245

6.699 6.044 9.849
FOROMINT 1T it |
Ciencias sociales/ Libros practicos Divulgacién general Diccionarios/ Comics
Humanidades Enciclopedias
—— Titulos editados —eo— Tirada media

La edicion en soportes diferentes del papel

Hay un 24,6% de editoriales que editan en otros formatos ademas del papel.

Edit6 en otros . z
Edit6 libros sélo

soportes
24 6% en soporte
' papel
75,4%
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Se mantiene el numero de empresas que editan en otros soportes respecto al
afio anterior, frenando asi la tendencia lenta pero ascendente observada desde
el 2005, superando poco a poco la caida del 2004.

EMPRESAS QUE EDITAN EN OTROS SOPORTES

224 230

210
189 198 197
181 179 182

175

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

197 empresas han editado en otros soportes diferentes al papel, que representa
un 25%.

La edicién en otros soportes representa el 10,5% del volumen total de factura-
cion.
Tabla 14. EDICION EN OTROS SOPORTES
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Edita sélo en soporte papel 71 70 67 67 74 75 74 75
Edita también en otros soportes 29 30 33 33 26 25 26 25
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100
% cifra global de facturacion 5,3 49 43 5% 9,2 9,8 111 10,5

36 Comercio Interior del Libro en 2007



El 65,5% de las editoriales que editan en otros soportes lo hacen en CD Rom/
CD-l, el 29,9% DVD, y el 20,3% On line. Otros soportes suponen un porcentaje
mucho mas bajo.

77,8
71,9
65,5
39,8
35,7]
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~ : : L-Llh L, Ly I-I-l | e,
CD-Rom / CD-1 DVD On line Videos Casetes Audiolibros Otros Revistas y

/disquetes hoja
intercambiables
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Respecto a la facturacion, el 40% se obtiene del DVD, y casi un 30% sigue
siendo del CD-Rom.

Caseles
disquetes
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Audiolibros
Videos 4%
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Otros
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Como comentabamos anteriormente, la facturacién en otros soportes supone el
10,5% de la facturacion total. Por materias destaca Derecho, donde el 55% de la
facturacion corresponde a otros soportes, seguido por los libros y materiales
complementarios (25%) y los diccionarios (20%b).

% Libros en papel % en otros soportes
Total 89,5% 10,5%
Literatura 98,3% 1,7%
Novela 98,0% 2,0%
Poesia, teatro 100,0% 0,0%
Otros literatura 100,0% 0,0%
Infantil y juvenil 95,0% 5,0%
Texto no universitario 94,2% 5,8%
Educacion infantil 97,0% 3,0%
Educacién primaria 96,0% 4,0%
E.S.O. 98,0% 2,0%
Bachillerato 98,0% 2,0%
F.P. 85,0% 15,0%
Libros y materiales complementarios 75,0% 25,0%
Cientifico técnico y universitario 89,0% 11,0%
Total C. Sociales y Humanidades 73,0% 27,0%
Ciencias sociales y Humanidades 85,0% 15,0%
Derecho 45,0% 55,0%
Religion 100,0% 0,0%
Libros préacticos 90,0% 10,0%
Divulgacion general 81,8% 18,2%
Diccionarios y enciclopedias 80,0% 20,0%
Comics 95,0% 5,0%
Otros 65,0% 35,0%
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La edicion de libros en las distintas lenguas

Aumenta la edicién en castellano y otras lenguas, mientras que el catalan, euskera

y gallego bajan ligeramente respecto al afio 2006.

Tabla 15. EVOLUCION DE LA EDICION EN LAS LENGUAS OFICIALES

2003
Total 65.824
Castellano 50.744 77,1
Catalan 10.373 15,8
Euskera 1487 2,3
Gallego 1588 24
Otras 1632 25

2004
67.822
52.707 77,7
10.151 15,0
1681 25
1547 23
1736 26

(2003-2007)
2005
69.598
54.248 77,9
10861 156
1534 22

1.706 2,5

1249 18

2006
68.930
53.318 77,4
10.685 15,5
1476 21
1665 24

1.785 26

2007
70.520
54.810 77,8
10.464 14,8
1.363 1,9
1.674 24

2.209 3,1

2007/2006
25

Nota: Otras lenguas incluye principalmente el valenciano y lenguas extranjeras.

La produccion de titulos en cada una de las distintas lenguas consideradas tiene
lugar principalmente en las Comunidades en donde se habla cada una de dichas
lenguas. Asi, el 81,7% de la produccion de titulos en catalan se produce en Ca-
taluiia, el 78,1% de los titulos en euskera se editan de Euskadi y el 77,4% de la
produccion en gallego procede de Galicia.

La edicion
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El libro de bolsillo

Se entiende por libro de balsillo aquel que tiene un formato mas pequefio que el
de las ediciones principales, lo que se traduce en una mayor manejabilidad,
acompafado de un precio mas reducido.

Los libros editados en este formato, representan el 9% de los titulos editados y
el 10,4% de los ejemplares. En el afio 2007 se editaron en libros de bolsillo 6.392
titulos y 37.333.794 ejemplares.

Los titulos editados aumentan respecto al afio anterior mientras que el niumero
de ejemplares se ha reducido en un 2,4%. La tirada media, por lo tanto, también
baja a niveles parecidos al afio 2003.

Tabla 16. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS DE LIBROS DE BOLSILLO. TIRADA MEDIA

Absolutos 2003 2004 2005 2006 2007

Titulos editados 4.486 5.031 5.378 5.232 6.392
Ejemplares editados 23.935.958  37.261.117  43.353.034  38.212.871  37.333.794
Tirada media 5.335 7.406 8.061 7.304 5.841

TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS DE LIBROS DE BOLSILLO. TIRADA MEDIA
(Segun tamafio)

Absolutos Total Grande Mediana Pequefia
Titulos editados 6.392 2.016 3.878 498
Ejemplares editados 37.333.794 10.683.555 23.779.286 2.870.953
Tirada media 5.841 5.299 6.132 5.765
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El nimero de titulos vendidos en 2007 asciende a 18.061 y el de ejemplares ven-
didos a 29.696.164, lo que supone casi un 80% de los ejemplares producidos.

En el afio 2007 se ha facturado por la venta de libros de bolsillo en el mercado
interior 190,19 millones de euros, un 2% menos que el afio anterior. La factura-
cién por libros de bolsillo representa un 6,1% de la facturacion total de las edito-
riales agremiadas.

El precio medio resultante ha sido de 6,40 euros, con un aumento del 2% res-
pecto al afio anterior.

TABLA 17. TITULOS Y EJEMPLARES VENDIDOS DE LIBROS DE BOLSILLO. VENTA MEDIA
(Segun tamafio)

Absolutos Total Grande Mediana Pequefia
Titulos vendidos 18.061 6.114 8.828 2.719
Ejemplares vendidos 29.696.164 11.322.485 17.166.613 1.207.066
Venta media por titulo 1.644 1.852 1.945 444
Facturacion (millones de euros) 190,19 107,24 73,88 9,07
Precio medio 6,40 9,47 4,30 7,51

La evolucién en los ultimos cinco afios de la facturacion y el nimero de ejempla-
res vendidos de libros de bolsillo, ha sido ascendente hasta el 2007, donde se
observa un ligero descenso en ambas magnitudes.

Facturacién (bolsillo) Ejemplares vendidos (bolsillo)

153,9 150,2 m
145,5 139.1
1227 Mns,s %
174

108,2
100,0 100,0

2003 2004 2005 2006 2007 2003 2004 2005 2006 2007
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Facturacion de libros de bolsillo por materias

Los libros de literatura representan el 83,7% de las ventas de libros en este for-
mato.

El precio medio que se ha obtenido este afio para los libros de bolsillo es de 6,40
euros, que varia desde los 2,97 euros de los libros pertenecientes a otras mate-
rias, hasta los 9,15 euros de los libros Infantil y Juvenil.

Tabla 18. CIFRA DE FACTURACION DE LIBROS DE BOLSILLO SEGUN LAS MATERIAS
(En millones de euros)

. » Precio
Cifra de facturacion . . .
il e Ejemplares vendidos medio
(millones de €) (€lejem.)
2005 2006 2007 2007/2006| 2005 2006 2007 2007/ 2006 2007
Total 155,28 194,83 190,19 -2,4 |28.498.249 31.053.845 29.696.164| 4,4 6,40
Literatura 136,55 160,86 159,10 -1,1 |22.508.105 27.099.745 26.360.711 =2,7 6,04
- Novela — 159,56 155,32 2,7 — 26.890.719 25.921.638| -3,6 5,99
- Poesia, teatro — 0,60 1,23 1050 — 69.416 156.190| 125,0 7,88
- Otros Literatura — 0,70 2,55 2643 — 139.610 282.883| 102,6 9,01
Infantil y juvenil 2,44 0,72 2,18 2048 438.454 107.168 238.175| 1222 9,15
Ciencias sociales y humanidades 0,00 0,00 1,19 — 0 0 301.662 — 3,94
Libros practicos 2,99 3,54 4,41 247 345.087 439.890 614.591 39,7 7,18
Divulgacion general — — 0,16 — — — 18.823 — 8,50
Otras materias — — 0,04 — — — 13.480 — 2,97

Dentro de la materia Literatura, la novela representa el 97,6% vy tiene un precio
medio de 5,99 euros.

Dentro del género novela, las novelas contemporaneas representan el 71% de la
facturacion y el 41,3% de los ejemplares vendidos. A mucha distancia se sitian
las novelas romanticas y las clasicas.
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Tabla 19. CIFRA DE FACTURACION (en miles de euros)
Y EJEMPLARES VENDIDOS DE LIBROS DE BOLSILLO. NOVELA

Absolutos
Total

Clasicas
Contemporaneas
Policiacas, de espionaje
Romanticas
Ciencia-ficcion, terror
Erdticas

De humor

Otras tematicas

Facturacion (millones €)
155,32

13,29
110,25
2,07
27,40
0,83
0,01
1,47

Ejemplares vendidos

25.921.638

1.460.121
10.706.857
287.558
13.092.063
151.083
1.087
222.869

Precio medio

5,99

9,10
10,30
7,21
2,09
551
6,12
6,58

% verticales
Total

Clasicas
Contemporaneas
Policiacas, de espionaje
Romanticas
Ciencia-ficcion, terror
Eréticas

De humor

Otras tematicas

Facturacion (millones €)
100,00

8,6
71,0
13
17,6
0,5
0,0
0,9

Ejemplares vendidos

100,00

5,6
41,3
11
50,5
0,6
0,0
0,9
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Titulos vivos en catalogo

Los titulos que las editoriales mantienen en catélogo constituyen la oferta edito-
rial y es una informacién esencial para conocer la variedad de la misma y el
tiempo medio de la vida del libro en el mercado.

m Para el afio 2007 el total de titulos vivos en catalogo de las empresas privadas
asociadas a los gremios de editores de Espafia es de 369.588, lo que repre-
senta un 6,6% mas que el afio anterior.

TITULOS VIVOS EN CATALOGO

369.588

346.706
325.808
7 251435 260.

238.60

222.595

T T T

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

N 00%| 7.2% | 54% | 37%| 59% | 57%| 59% | 54%| 64% | 6,6%
interanual
Variacion
100,0% | 107,2% | 113,0% | 117,2% | 124,1% | 131,2% | 138,9% | 146,4% | 155,8% | 166,0%
respecto a 1998
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Como puede apreciarse en las siguientes tablas, se registra un incremento en el
namero de los titulos vivos en el Gltimo afio para los tres segmentos de empresas

definidos, si bien la variacion es méas elevada para las empresas grandes.

Tabla 20. EVOLUCION DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO

(Segun tamafio) (1998-2007)

Absolutos 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007  Vaviacion
2007/2008

Total 222595 238.607 251.435 260.847 276.314 291.966 309.090 325.808 346.706 369.587 6,6

Grande 43860 54129 60339 65530 60479 71677 80.395 85428 87161  93.763 76

Mediana 77450 82354 85217 81998  87.003 90551 93.212 101484 113252 120.976 6,8

Pequefia 101285 102124 105.879 113319 128.832 129738 135483 138.897 146.292 154.848 5.8

% verticales 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 : :
Diferencia
2007-2006

Total 100,0  100,0  100,0  100,0  100,0  100,0  100,0  100,0  100,0  100,0

Grande 19,7 22,7 24,0 25,1 21,9 245 26,0 26,2 25,1 25,4 0,3

Mediana 348 345 339 314 315 31,0 30,2 311 32,7 32,7 0,0

Pequefia 455 428 421 434 46,6 445 438 426 422 41,9 -0,3

Tabla 21. MEDIA DE TITULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segun tamafio) (2003-2007)
) Tamario de la editorial
Media global : -
Grande Mediana Pequefia

Afio 2003 418 2.472 802 233

Afio 2004 441 2.772 804 244

Afio 2005 450 2.848 860 241

Afio 2006 447 2.905 952 233

Afio 2007 462 2.930 1.025 238
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Los titulos en catalogo segun las materias

Han aumentado sus titulos vivos en catalogo principalmente Libros practicos,
Ciencias Sociales y Humanidades y Literatura.

Tabla 22. TITULOS VIVOS EN CATALOGO (Segun materia)

2003 2004 2005 2006 2007 -
Jartacion Diferencia*
% % % % Netitulos % | 2007/2006 S

Total 291.966 309.090 325.808 346.706  369.588 121,1 6,6
Literatura 17,9 18,9 20,1 20,5 74.260 20,1 43 -0,4
 Novela — — — 15,0 52.855 14,3 14 -0,7
Clasica — — — 3,0 11.031 3,0 6,6 0,0
Contemporéanea — — — 8,3 28.828 7,8 0,1 -0,5
Policfaca, de espionaje — — — 0,6 1.979 0,5 2,9 -0,1
Roméantica — — — 04 1.947 05 328 01
Ciencia-ficcion, teatro — — — 14 4.833 1,3  -28 -0,1
Erética — — — 0,0 66 0,0 -175 0,0
De humor — — — 0,1 469 0,1 12,5 0,0
Otras — — — 1,2 3.702 1,0 -104 -0,2
« Poesia, teatro — — — 1,6 6.220 1,7 14,7 0,1
« Otros literatura — — — 39 15.185 4,1 11,3 0,2
Infantil y juvenil 12,6 135 14,3 14,4 50.102 13,6 0,6 -0,8
Texto no universitario 15,8 154 15,2 15,2 55.598 15,0 55 -0,2
 Educacion infantil 1,7 17 1,6 2,0 7.359 2,0 8,1 0,0
« Educacién primaria 4,0 39 4,0 4,1 15.112 4,1 71 0,0
« E.S.O. 43 4,2 4,0 38 13.460 3,6 34 -0,1
 Bachillerato 1,6 1,6 15 15 5.034 1,4 0,1 -0,1
* F.P. 0,5 0,5 0,5 0,5 1.656 0,4 08 0,0
« Libros y materiales complem. 37 35 37 35 12.977 35 75 0,0
Cientifico-técnico y universitario 16,7 15,3 145 12,6 44.512 12,0 18 -0,6
Formacién a distancia — — — — 2.401 0,6 — —
Total Ciencias Soc. y Humanid. 18,5 18,7 18,4 194  78.074 21,1 161 1,7
Ciencias Sociales/Humanidades 18,5 18,7 18,4 19,4 50.038 13,5 -256 -5,9
Derecho y Ciencias Econémicas — — — — 13.386 3,6 — —
Religion — — — — 14.650 4,0 — —
Libros précticos 44 45 49 6,0 22.473 6,1 75 0,1
Divulgacion general 8,3 79 75 7,7 26.626 7,2 01 -0,5
Diccionarios y enciclopedias 1,6 1,7 1,6 15 5.981 1,6 129 01
Comics 0,9 0,9 1,0 0,9 4.417 1,2 36,6 0,3
Otros 34 32 2,4 1,7 5.144 1,4 -147 -0,3

* En puntos porcentuales.
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Se detalla en el gréafico siguiente la evolucion de los titulos en catalogo de las

principales materias en los tres ultimos afos.
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| a venta de libros
en el mercado interior

El andlisis de las ventas de libros en el mercado interior se basa en las cifras de
facturacion anual por venta de libros que los editores facilitan en el cuestionario
de la investigacion. Hasta este afio esta cifra se obtenia, para todas las materias,
a precio de tapa, .V.A. incluido (PVP). En la presente edicion la facturacion para
la mayor parte de las materias sigue facilitandose a PVP salvo en las materias de
primaria y secundaria que se facilitan a precios de cesion o factura. En el caso de
estas dos materias, y con el fin de homogeneizar los datos con los de afios ante-
riores, y segun los usos y costumbres del mercado, se ha estimado que el precio
de cesion se debia incrementar en un 20%. El procedimiento seguido en dicho
célculo se detalla méas adelante. Los datos que figuran a continuacion son, pues,
datos de facturacion a PVP.

m La cifra de facturacién obtenida por las ventas de libros en el mercado in-
terior ha sido, para el afio 2007, de 3.123,17 millones de euros. Respecto
del afio anterior el crecimiento es de 3,6% en euros corrientes.

m El nimero de ejemplares vendidos ha sido de 250.860.486 (un 10% mas que
en 2006).

m El precio medio por ejemplar es de 12,45 euros.

m Literatura, con una cuota de mercado del 21,2% y Libros de texto con un
25,7% son las materias con mayor porcentaje de facturacion respecto al total.
Con un porcentaje bastante mas bajo se encuentran Ciencias sociales y Huma-
nidades (11,4%) Infantil y juvenil (10,6%0), Divulgaciéon general (9,0%), Libros
practicos (5,9%), Cientifico técnico y universitario (5,6%) y Diccionarios y enci-
clopedias (4,8%).

m Han aumentado su facturacion en esta edicion fundamentalmente Divulgacion
general, Cientifico técnico y universitario y Libros de texto.
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CIFRA DE FACTURACION DE COMERCIO INTERIOR EN LA ULTIMA DECADA (1998-2007)

2.881.60 2-933,23 3.014,54 s123.17

2.792,61
2.674,60 '
252804 2:606,70

2.362,07 2.431,00

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

El aumento a precios corrientes respecto a 2006 ha sido del 3,6%. Sin embargo,
considerando la evolucion a precios constantes, resulta una disminucion del 0,6%.
CIFRA DE FACTURACION. TASA DE VARIACION INTERANUAL

50 1 4,0 4,4

3,2

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

—— Precios corrientes —<y— Precios constantes

Mientras que en los Ultimos diez afios, el incremento experimentado a precios
corrientes, IVA incluido, es del 32,2%, a precios constantes y eliminando el
efecto de la inflacion y del IVA, ha disminuido un 1,2%.
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CIFRA DE FACTURACION. TASA DE VARIACION RESPECTO A 1998

140,0 1 0 1242 1276 1322

1182 122,

120.0 - 100.0 102.9 107,1 110,4 113,2

100,0 -
100,0 100,0 100,4 99,2 101,2 1012 993 99,4 988
80,0 -

60,0 -
40,0 -

20,0 -

0,0 T T T T T T . . . )
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

—)— Precios corrientes —— Precios constantes

Facturacion por tamafo de empresa

Las tablas siguientes ofrecen, para cada uno de los grupos establecidos en fun-
cion del tamafio de las empresas, la cifra de facturacién en los dltimos 10 afios.
Las 32 empresas grandes suponen el 63,5% de la cifra de facturacién global. El
grupo de empresas grandes ha aumentado su participacion respecto a 2006 un
4,4% en cifras absolutas, mientras que las medianas se mantienen y las peque-
flas aumentan un 6,5%.

Tabla 23. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamafio) (1998-2007). Absolutos (en millones de euros)

Variacion
Absolutos 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2007/2006
Total 2.362 2.431 2529 2.607 2.675 2.793 2.882 2.933 3.015 3.123 3,6
Grande 1449 1567 1627 1648 1.690 1809 1.792 1854 1900 1.983 4,4
Mediana 649 610 637 679 687 699 763 794 825 831 0,7
Pequefia 264 254 265 279 289 285 286 285 290 309 6,5
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Tabla 24. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR

(Segun tamafio) (1998-2007). Porcentajes verticales

9% verticales 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2007-2006
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Grande 613 645 643 632 632 648 622 632 630 63,5 0,5
Mediana 275 251 252 260 257 250 279 271 274 26,6 0,8
Pequefia 112 104 105 10,7 11,1 102 9,9 9,7 96 9,9 0,3
CUOTA DE MERCADO EN 2007 SEGUN CIFRA DE FACTURACION
EN EL MERCADO INTERIOR
Pequefia
9,9%
Mediana
26,6%
Grande
63,5%
Tabla 25. CIFRA MEDIA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamafio) (1998-2007). En millones de euros

Total Grande Mediana Pequefia
1998 3,79 57,97 6,18 0,53
1998 3,90 60,28 5,87 0,52
2000 3,80 65,09 5,85 0,50
2001 3,79 65,91 6,02 0,51
2002 391 65,01 6,42 0,54
2003 4,00 62,39 6,18 0,51
2004 411 61,80 6,93 0,51
2005 4,05 61,80 6,73 0,50
2006 4,01 63,32 6,99 0,48
2007 3,90 61,97 7,04 0,48
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La tabla siguiente refleja la evolucion por tamafio de empresa en los Ultimos diez
afos.

Tabla 26. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamafio). Evolucion desde 1998

Variacion porcentual de la cifra de facturacion

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Total 100,0 102,9 107,10 110,4 113,3 118,2 122,0 124,2 127,6 132,2
Grande 1000 1081 1123 1137 1166 1248 1237 1280 1311  136,9
Mediana 100,0 94,0 98,2 1046 1059  107,7 1237 1223 1271  128,0
Pequefia 100,0 96,2 100,4 1057 1129 1080 1083 1081 1099 117,0

EVOLUCION DE LA FACTURACION SEGUN TAMANO
150,0

140,0

136,9
130,0 /

/D/G/@/ 128,0
120,0 / // 117,0
110,0 /
100,0 A W

9010 T T T T T T T T T 1
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

—— Grandes —— Medianas - Pequefias
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Tabla 27. NUMERO DE EMPRESAS POR TRAMOS DE FACTURACION

2005 2006 2007

Grande: 29 30 32
« Empresas que facturan mas de 60,0 millones de euros al afio 9 10 12
« Empresas que facturan de 30,1 a 60,0 millones de euros al afio 12 11 11
* Empresas que facturan de 18,1 a 30,0 millones de euros al afio 8 9 9
Mediana: 116 119 118
* Empresas que facturan de 12,1 a 18,0 millones de euros al afio 17 20 18
* Empresas que facturan de 6,1 a 12,0 millones de euros al afio 34 29 29
* Empresas que facturan de 4,51 a 6,0 millones de euros al afio 11 19 19
* Empresas que facturan de 2,41 a 4,5 millones de euros al afio 54 51 52
Pequefia: 556 627 650
* Empresas que facturan de 1,21 a 2,4 millones de euros al afio 87 79 78
* Empresas que facturan de 0,61 a 1,2 millones de euros al afio 85 99 102
* Empresas que facturan de 0,31 a 0,6 millones de euros al afio 83 109 112
* Empresas que facturan menos de 0,3 millones de euros al afio 301 340 358
Total 701 776 800

Facturacion segun las materias

Como ya se ha comentado la facturacion por venta de libros en el mercado inte-
rior en 2007 asciende a 3.123,17 millones de euros. El crecimiento de la factura-
cion de las distintas materias no es homogénea con la de la facturacion global del
sector y asi la evolucion de las mismas respecto a 2006 ha sido:

m Divulgacién general es la que experimenta el mayor crecimiento (13,2%). Tam-
bién aumentan Texto no universitario (9,1%), Cientifico técnico y universitario
(8,3%0), Literatura (4,1%), Infantil y juvenil (2,1%0).

m Disminuyen Diccionarios Enciclopedias un 8,1%, Cémics (-7,2%), Libros prac-
ticos (-3,8%) y el total de Ciencias sociales y Humanidades (incluidos Derecho
y Ciencias econdmicas y religion), un 3,2%.
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Tabla 28. CIFRA DE FACTURACION (Segiin materia) (2003-2007)
Absolutos. En millones de euros

2003 2004 2005 2006 2007 variacion
Millones € Millones € % 2007/2006

Total 2.792,61 2.881,60 2.933,23 3.014,54 | 3.123,17 100,0 3,6
Literatura 558,49 624,74 628,46 637,49 663,35 21,2 4,1
* Novela — — — 558,64 573,43 18,4 2,6
Clasica — — — 60,91 52,98 1,7| -13,0
Contemporéanea — — — 346,12 383,49 12,3| 10,8
Policiaca, de espionaje — — — 29,71 42,69 14| 437
Romantica — — — 34,11 4238 14| 243
Ciencia-ficcion, terror — — — 47,77 34,51 11| -27,8
Erética — — — 147 0,80 0,0| -45,7

De humor — — — 3,00 1,31 00| -56,4
Otras — — — 35,55 15,27 05| -57,0
 Poesia, teatro — — — 34,48 34,00 1,1 -1,4
« QOtros literatura — — — 44,37 55,92 1,8 26,0
Infantil y juvenil 272,29 274,73 281,74 323,53 330,32 10,6 2,1
Texto no universitario 680,21 689,86 698,84 736,43 803,69 25,7 9,1
« Educacion infantil 76,46 91,86 91,64 97,29 102,71 3,3 5,6
* Educacion primaria 240,42 239,98 253,68 285,81 311,92 10,0 9,1
* £.5.0. 213,50 215,50 201,46 198,18 216,38 6,9 9,2
« Bachillerato 67,73 66,11 63,39 60,35 64,29 2,1 6,5
e F.P. 17,40 16,39 15,58 13,42 17,83 0,6 32,8
« Libros y materiales complem. 64,72 60,02 73,09 81,39 90,56 2,9 11,3
Cientifico-técnico y universitario 243,02 227,10 189,45 162,29 175,78 5,6 8,3
Formacidn a distancia — — — — 71,51 2,3 —
Total C. Soc. y Humanidades 216,20 270,98 308,39 366,16 354,51 114| -3,2
« Cien. Sociales/Humanidades 216,20 270,98 308,39 366,16 205,41 6,6 —
e Derecho y Cien. Econémicas — — — — 118,23 3,8 —
* Religion — — — — 30,87 1,0 —
Libros précticos 182,86 177,49 179,57 192,11 184,74 59| -3.8
Divulgacion general 192,62 203,72 211,84 248,64 281,36 9,0 13,2
Diccionarios y enciclopedias 254,16 229,27 223,84 161,96 148,80 48| -8,1
Comics 88,28 96,65 98,78 83,03 77,06 25| -7.2
Otros 104,48 87,06 112,30 102,90 32,06 1,0 -68,8

Se refleja a continuacién la evolucion a precios corrientes, en los Ultimos cinco afios,
de la facturacion total y de la que corresponde a los distintos grupos de materias.

A efectos practicos, se unen Literatura mas Infantil y juvenil; Ciencias sociales y
Humanidades y Libro Cientifico técnico y universitario; Libros de Tiempo libre y el
Resto de materias. Posteriormente se comparara con el nUmero de ejemplares
vendidos de cada uno de los grupos.
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EVOLUCION DE LA FACTURACION TOTAL Y
POR GRUPOS DE MATERIAS (2003-2007)

Facturacion total (2003-2007)

— O—
103,2 105,0
2004 2005 2006

Cientifico técnico + C. Sociales y humanidades Tiempo libre (L. Practicos + D. General)

2005
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En 2007 se han vendido 250,86 millones de ejemplares.

La evolucion, en los ultimos cinco afios, del numero de ejemplares vendidos, en
general y para los distintos grupos de materias, ha sido:

EVOLUCION DE LOS EJEMPLARES VENDIDOS TOTAL Y POR GRUPOS DE MATERIAS (2003-2007)

Ejemplares vendidos (2003-2007)

100,0 102,1 99,3 98,3 108,1
— —o———o ——°
2003 2004 2005 2006 2007
Literatura + Infantil y juvenil Texto no universitario

Cientifico Técnico + C. Sociales Humanidades Tiempo libre (L. Practicos + D. General)

Resto materias

La venta de libros en el mercado interior 57



Materia a materia, la evolucién en estos cinco afios ha sido:

En facturacion:

Literatura Infantil y juvenil

B
<7 <P

100,9 103,5

118,8

111,9 1125 1128

2004 2005 2006 2004 2005 2006

Ciencias Sociales y Humanidades Cientifico-técnico y universitario
(Derecho y Religion incluidas) y

2004 2005 2006 2005 2006

105,8 110,0

2004 2005 2006

Comics

_ -
/ 3

109,5 1119

2004 2004 2005 2006
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En ejemplares vendidos:

Literatura Infantil y juvenil
106,7 107,1
1183 120,9 1267 108y Bt 93,7
2003 2004 2005 2006 2007 2003 2004 2005 2006 2007
Ciencias Sociales y Humanidades Cientifico-técnico y universitario
100,0 g
! 947 100,0
51,4 46,6 48,0
ATE) A0 A0S 2000 Aoy 2003 2004 2005 2006 2007

Divulgacién general

Libros practicos

134,1

2289 b
100,0 968 w3
1000 119,0 126,6 120,3
2003 2004 2005 2006 2007
2003 2004 2005 2006 2007
Diccionarios/enciclopedias Coémics
100,0 e
: 85,1
834 :
L2 73,1 734 et 70,7 66,5
Ut 28 200 208 287 2003 2004 2005 2006 2007

Comparando la evolucion de la facturacion y de los ejemplares vendidos en estos

cinco afios, se observa que mientras que la facturacion ha aumentado un 11,8%,

los ejemplares han tenido un aumento del 8,1%. La facturacién ha aumentado

mas que el nimero de ejemplares. Esto ha motivado que el precio medio haya

pasado de 12,03 euros en 2003 a 12,45 en 2007. El aumento en estos cinco

afios ha sido sélo de 0,42 euros.
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El precio medio de los libros
segun las materias

Al dividir la cifra de facturacion por el nimero de ejemplares vendidos de cada
una de las materias se obtiene el precio medio de los libros. Este presenta dife-
rencias significativas entre las distintas materias.

En el afio 2007 el total de ejemplares vendidos fue de 250,86 millones. A partir
de este dato y de la cifra de facturacion de 3.123,17 millones de euros, se ob-
tiene un precio medio por ejemplar de 12,45 euros.

El precio medio por ejemplar de 12,45 euros es superado en Diccionarios y enci-
clopedias, Ciencias Sociales y Humanidades, Formacion a distancia, Libros Cien-
tifico Técnico y Universitarios, Texto no universitario y Divulgacion general. No al-
canzan el precio medio las materias de Infantil y juvenil, Literatura y Libros
Précticos.

Tabla 29. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS SEGUN LAS MATERIAS

Facturacion Ejemplares Precio

(millones de €) vendidos (mill. €) medio

TOTAL 3.123,17 250,86 12,45
Literatura 663,35 71,42 9,29
 Novela 573,43 62,80 9,13

* Poesia, teatro 34,00 2,72 12,52

« Otros literatura 55,92 5,90 9,47
Infantil y juvenil 330,32 36,14 9,14
Texto no universitario 803,69 49,60 16,20
Cientifico Técnico y Universitario 175,78 8,17 21,52
Formacion a distancia 71,51 3,72 19,22
Total C. Sociales y Humanidades 354,51 18,45 19,21
« Ciencias Sociales y Humanidades 205,41 11,34 18,11

« Derecho y ciencias econdmicas 118,23 4,28 27,62

* Religion 30,87 2,83 10,91
Libros préacticos 184,74 15,87 11,64
Divulgacion general 281,36 33,81 8,32
Diccionarios y enciclopedias 148,80 5,77 25,79
Comics 77,05 6,16 12,51
Otros 32,06 1,75 18,32
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Los precios que se obtienen para las materias de ensefianza se reflejan en la si-
guiente tabla:

Facturacion Ejemplares Precio
(millones €) vendidos (mill. €) medio 2007 Wyl llRA0[o[- R0 0rE700]:
Texto no universitario 803,69 49,60 16,20 15,21 1,00
Educacion infantil 102,71 6,89 14,91 14,07 0,84
Educacion primaria* 311,92 20,28 15,38 15,35 0,03
Educacion secundaria* 216,38 10,36 20,89 20,93 -0,05
Bachillerato 64,29 2,70 23,81 21,76 2,06
FP 17,83 0,82 21,74 18,15 3,59
Libros y materiales
complementarios 90,56 8,55 10,59 8,21 2,38

* Precios estimados a PVP.

El precio medio obtenido para cada una de las materias en los cinco ultimos
afios a partir de la cifra de facturacion global y del nimero de ejemplares vendi-
dos de cada una de ellas, es:

Tabla 30. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS SEGUN LAS MATERIAS. Evolucion

2003 2004 2005 2006 2007 2007-2006

Global (En euros) 12,03 12,16 12,72 13,21 11,75 -1,46
Literatura 9,91 9,37 9,22 10,33 9,29 -1,04
Infantil y juvenil 7,06 6,67 7,08 7,83 9,14 1,31
Texto no universitario 12,68 12,98 13,54 15,21 16,20 1,00
Universitario Cientifico/ Técnico 14,27 16,20 21,64 20,47 21,52 1,05
Formacion a distancia — — — — 19,22 —
Total C. Sociales y Humanidades 14,42 20,07 21,70 20,03 19,21 -0,82
Libros practicos 13,52 13,56 15,04 10,59 11,64 1,05
Divulgacion general 13,04 11,59 11,33 13,99 8,32 -5,67
Diccionarios y enciclopedias 36,75 40,95 44,30 31,69 25,79 -5,90
Coémics 9,54 15,69 12,53 12,69 12,51 -0,18
Otras 14,80 14,20 24,81 33,73 18,32 -15,41

La evolucion de los precios medios por materias permite destacar un descenso
de los precios de Literatura, Ciencias sociales y Humanidades, Divulgacién gene-
ral y Diccionarios y enciclopedias, en tanto tienden a aumentar los de Infantil y ju-
venil y Texto no universitario.
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PRECIO MEDIO SEGUN MATERIAS (EVOLUCION)

21,6 215

71 67 7.1

Literatura Infantil / juvenil Texto no universitario Universitario Cientifico /
Técnico

12003 #2004 W 2005 M 2006 12007

125 12,7125

Total C. Sociales y Libros practicos Divulgacién general Diccionarios / Comics
Humanidades Enciclopedias

12003 12004 ® 2005 M 2006 12007

Las materias literarias (Literatura + Infantil y juvenil), aumentan su facturacion
en estos Ultimos cinco afios en un 19,6% y el numero de ejemplares vendidos en
un 13,3% lo que hace que su precio medio haya subido de 8,7 a 9,2 euros.

Texto no universitario aumenta un 18,2% la facturacion y desciende un 7,6%o el nd-
mero de ejemplares vendidos. Su precio medio ha aumentado de 12,7 a 16,2 euros.

Cientifico técnico y universitario mas Ciencias sociales y Humanidades, con-
sideradas conjuntamente, han aumentado su facturacién un 15,5% mientras que
los ejemplares vendidos descienden un 39,1%. En consecuencia su precio medio
ha pasado de 14,3 euros en 2003 a 19,9 euros en 2007.

Tiempo Libre (Libros practicos + Divulgacion general) aumentan en un 24,1% su
facturacion y un 75,6% los ejemplares vendidos. Su precio ha pasado de 13,3
euros a 9,4 euros.

La suma del resto de materias ha aumentado en estos cinco afios un 26,8% la
facturacion y un 25,1% los ejemplares vendidos. Su precio medio apenas ha
evolucionado de los 29,7 euros en 2003 a los 29,0 euros en 2007.
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Desglose de la materia Literatura

En los dos ultimos ejercicios se ha estudiado con mas detalle la materia Literatura
y, dentro de la misma, el género novela.

Por la materia Literatura, se han facturado 663,35 millones de euros, se han edi-
tado 13.357 titulos y 86,05 millones de ejemplares. Los ejemplares vendidos han

sido 71,42 millones, a un precio medio de 9,3 euros.

Algo mas del 86% de la facturacion y el 88% de los ejemplares vendidos de Lite-
ratura pertenecen al género de las novela.

Tabla 31. DESGLOSE DE LA MATERIA LITERATURA

q Ejemplares : a L Ejemplares
e, e T T Sl s o
Literatura (en absolutos) 13.357 86.055 6.442 74.260 663,35 71.420 9,29
Novela 10.278 78.425 7.630 52.855 573,43 62.802 9,13
Poesia, teatro 810 2.000 2.469 6.220 34,00 2.715 12,52
Otros literatura 2.269 5.630 2.481 15.185 55,92 5.902 947
% verticales egittlejal(?; Efdrﬂgljor;) ’ T\:’}e(l)t;s Facturacion Ef/?&milélc;‘ses
x 1.000 x 1.000
Literatura (en % verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Novela 76,9 91,1 71,2 86,5 87,9
Poesia, teatro 6,1 23 84 51 38
Otros literatura 17,0 6,6 20,4 84 8,3
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Dentro del género de las novelas, es notable el porcentaje que corresponde a las
novelas contemporaneas que supone el 54,3% de titulos editados; el 53,4% de
los ejemplares vendidos y el 66,9% de la cifra de facturacion.

Le siguen, en porcentaje de facturacion, las novelas clasicas (9,2%), las romanti-
cas y policiacas (7,4%) y las de Ciencia-ficcion, terror (6,0%).

Tabla 32. DESGLOSE DE LA NOVELA

Absolutos eriittL::gjs Efdr?tglc?ors : 2;%?: TJE%ZS Facturacion Ef/eemiﬁgzs Precio
x 1.000 x 1.000
Novela 10.278 78.425 7.630 52.855 573,43 62.802 9,13
Clasicas 2.145 7.452 3.474 11.031 52,98 4.602 11,51
Contemporéaneas 5.577 39.870 7.149 28.828 383,48 33.532 11,44
Policiacas, de espionaje 397 3.380 8.515 1.979 42,69 4.810 8,87
Romanticas 1.037 20.337 19.613 1.947 42,38 14.394 2,94
Ciencia-ficcion, terror 593 2.742 4.627 4.833 34,51 2.503 13,79
Eréticas 13 114 8.844 66 0,80 71 11,31
De humor 52 190 3.638 469 131 106 12,34
Otras 464 4.340 9.347 3.702 15,27 2.784 5,48
% verticales e{jiittl;lg; Ejeethglc?org : T\j}:gf Facturacion E{/Zmiﬁégs
x 1.000 x 1.000
Novela 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Clésicas 20,9 9,5 20,9 9,2 73
Contemporéaneas 54,3 50,8 54,5 66,9 53,4
Policiacas, de espionaje 39 43 37 74 17
Roménticas 10,1 25,9 37 74 22,9
Ciencia-ficcion, terror 58 35 91 6,0 4,0
Eréticas 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
De humor 05 0,2 09 0,2 0,2
Otras 45 55 7,0 2,7 44
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Canales de comercializacion
de los libros

La venta de libros a través de los distintos canales de comercializacion ofrece los
siguientes resultados:

— Las Librerias y las Cadenas de Librerias siguen siendo los principales canales
de venta de libros y un 47% de la facturacion se realiza a través de estos ca-
nales.

— Las Librerias han bajado su facturacion un 1,1% respecto al ejercicio anterior
(992 millones), a pesar de ello es mayor que la cifra del afio 2005 en que se
facturaron por este canal 960 millones de euros.

— Las Cadenas de Librerias alcanzan los 483 millones, un 4,5% mas que en
2006, recuperandose del ligero descenso sufrido en dicho afio.

— Los Hipermercados aumentan un 2,3% su facturacion.

— En conjunto y sumados los tres canales, las ventas en el canal minorista han
aumentado un 0,9% en este Ultimo afio y un 3,3% en los Ultimos cinco afos.

— Quioscos es el canal que ha experimentado un mayor crecimiento, pasando
de 170,60 millones de euros en 2006 a 272,08 millones en el ejercicio
de 2007.

— Empresas e Instituciones (se incluyen en las mismas las ventas de libros de
texto a colegios), y las Suscripciones son los canales que mas han conse-
guido aumentar su facturacion. Por el contrario, Correo y Venta Telefonica
descienden respecto al afio anterior.

— La venta al consumidor final habria aumentado un 1,5% en el Gltimo ejercicio,
pero en total ha descendido un 1,8% en los ultimos 5 afios.
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La relacion entre el tamafio de las empresas y los canales de comercializacién de
los libros es la siguiente:

m En las grandes editoriales, la venta a quioscos Yy la venta directa al consumidor
final: crédito (puerta a puerta mas organismos de venta a crédito), clubs, co-
rreo y venta por teléfono presentan porcentajes superiores a los globales.

m En las medianas, son superiores los porcentajes de las ventas que realizan a
librerias, cadenas de librerias e hipermercados asi como a empresas e institu-
ciones.

m En las pequefas, destacan en las ventas a través de librerias, bibliotecas, em-
presas e instituciones e Internet.

Las tablas siguientes reflejan, a lo largo de los ultimos cinco afios, la cifra de fac-
turacion y las cuotas en el mercado interior de los distintos canales de comercia-
lizacion:

Tabla 33. CIFRA DE FACTURACION
(Por canales de comercializacion) (2003-2007)

Variacion

2003 2004 2005 2006 2007 2007/2006
Total facturacién
(millones de euros) 2.792,61 2.881,60 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3,6
Librerias 1.028,62 998,79 960,53 1.003,06 991,75 -1,1
Cadenas de librerias 409,63 417,31 471,53 462,66 483,47 4,5
Hipermercados 272,30 293,55 287,91 286,00 292,55 2,3
Quioscos 136,17 148,24 156,47 170,60 272,08 59,5
Empresas e Instituciones 160,11 238,62 250,88 278,43 304,37 9,3
Bibliotecas 17,73 15,63 14,00 23,19 22,59 -2,6
Venta a crédito 325,27 282,14 281,10 253,72 258,92 2,0
Venta telefonica 90,65 105,78 92,19 91,30 77,08 -15,6
Correo 61,20 100,36 116,05 100,04 88,90 -11,1
Clubs 130,09 112,65 113,17 115,27 116,66 1,2
Internet 11,20 24,95 24,26 20,48 20,52 0,2
Suscripciones 32,78 37,06 33,35 49,41 77,48 56,8
Otros canales 116,86 106,52 131,80 160,36 116,80 -27,2
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Tabla 34. CUOTA POR CANALES DE LA CIFRA DE FACTURACION
(2003-2007)

2003 2004 2005 2006 2007
2007-2006

Porcentajes 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 36,8 34,7 32,7 33,3 31,8 -1,5
Cadenas de librerias 14,7 14,5 16,1 15,3 15,5 0,1
Hipermercados 9,8 10,2 9,8 9,5 9,4 -0,1
Quioscos 4,9 51 53 57 8,7 3,1
Empresas e Instituciones 57 8,3 8,6 9,2 9,7 0,5
Bibliotecas 0,6 0,5 0,5 0,8 0,7 0,0
Venta a crédito 11,6 9,8 9,6 8,4 8,3 -0,1
Venta telefonica 3,2 3,7 3,1 3,0 2,5 -0,6
Correo 2,2 3,5 4,0 3,3 2,8 -0,5
Clubs 4,7 3,9 3,9 3,8 3,7 -0,1
Internet 0,4 0,9 0,8 0,7 0,7 0,0
Suscripciones 1,2 1,3 11 1,6 2,5 0,8
Otros canales 4,2 3,7 4,5 53 3,7 -1,6

En los gréaficos siguientes se puede observar la evolucion de los canales minoris-
tas en los dltimos 5 afos.

Puede destacarse que:

e La participacién de las librerias ha experimentado en el periodo una bajada de
un 3,6% frente al 18% de incremento de cadenas de librerias.

e Los hipermercados aumentan su venta un 7,4%.

e En conjunto, librerias cadenas de librerias e hipermercados aumentan en es-
tos cinco afios un 3,3%.

e Las ventas de libros a quioscos ha duplicado las registradas en el afio 2003.
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EVOLUCION VENTA AL CANAL MINORISTA ULTIMOS CINCO ANOS

Librerias

1000971 934 975 964
O , ’ ’

1 — @ — r')

2003 2004 2005 2006 2007

Cadena de librerias

115,1 112,9 118,0

’ — —(—= )

2003 2004 2005 2006 2007

Hipermercados

T 107,8 105,7 105,0 107,4
F —O— =) —0
2003 2004 2005 2006 2007

Librerias + Cadenas de librerias + Hipermercados

100,0 99,9 100,6 102,4 103,3
O \J N T —0
2003 2004 2005 2006 2007
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Quioscos

199,8

100,0 L eRe

2003 2004 2005 2006 2007

La venta a Crédito ha perdido un 20,4% desde el afio 2003. La venta telefénica
o telemarketing ha perdido un 15% en los ultimos 5 afios.

Club pierde un 10,3% respecto a 2003 y las ventas por Correo han disminuido
los dos ultimos afios. Aun asi, la subida es de un 45,3% desde 2003.

Globalmente, las ventas al consumidor final: crédito, club, correo, Internet, sus-
cripciones y venta telefénica, han disminuido un 1,8% en los Ultimos cinco afios.

EVOLUCION VENTA DIRECTA ULTIMOS CINCO ANOS

Venta a crédito

100,0 86,7 86,4 78,0 79,6
O\O O— : :

O —0 0

2003 2004 2005 2006 2007

Teléfono

116,7

101,7
100,0 100,7 850

2003 2004 2005 2006 2007
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Correo

189,6
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o
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Clubs del libro

1 e 87,0 88,6 897
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Consumidor final

2003 2004 2005 2006 2007
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El grafico siguiente refleja la evolucion de la cifra de facturacién al Comercio Inte-
rior en los ultimos cinco afios, que ha aumentado en 330,56 millones de euros.

La cadena minorista ha aportado 57,22 millones de euros. La venta directa al
consumidor final pierde 11,63 millones y la venta a quioscos aumenta en 135,91
millones desde 2003.

La venta a empresas e instituciones mas bibliotecas aumenta en 149,12 millones
de euros.

EVOLUCION DE LA FACTURACION POR CANALES
3.500

3.000 D_/_D/—D//D

2.500

2.000

1.500

1.000

> e
= D

2003 2004 2005 2006 2007
—+— Total —>— Minorista - Consumidor final —O— Quioscos —<— Otros canales
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El descuento en la venta de libros
a distribuidores y minoristas

En la tabla siguiente se reflejan los valores obtenidos en el afio 2007, la solidez
de los datos de los descuentos medios esta vinculada a sus desviaciones tipicas,
es decir, que cuanto menor sea la desviacion tipica, mayor sera la representativi-
dad de su descuento medio asociado.

Tabla 35. DESCUENTO MEDIO POR CANALES

Desviacion ~ Valor  Base de calculo

200 2003 A0y tipica modal*  (N° de casos)
A distribuidores 48,0 46,6 48,5 78 50 617
A librerias 30,0 30,5 29,6 74 30 423
A cadenas de librerias 35,7 35,8 35,6 8,3 40 254
A hipermercados 36,5 35,6 33,8 10,6 40 106
A quioscos 32,5 39,5 24,1 17,3 30 45
Directas 15,8 18,9 10,9 9,5 5 194
A otros canales 331 28,3 24,5 19,8 15 127

* Valor modal = valor méas repetido

Tabla 36. DESCUENTO MEDIO POR CANALES
(Segun tamafio)

Total 2007 Grande Mediana Pequefia
A distribuidores 48,5 42,0 44,5 49,7
A librerias 29,6 30,2 29,9 29,5
A cadenas de librerias 35,6 34,2 35,0 35,9
A hipermercados 33,8 33,9 34,5 32,8
A quioscos 24,1 39,6 14,5 30,1
Directas 10,9 16,4 11,9 10,5
A otros canales 24,5 26,6 20,9 255
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Cifra de facturacidon neta del sector

La cifra de facturacion en Comercio Interior, a precios de tapa, ha sido de
3.123,17 millones de euros.

Deduciendo de la facturacién bruta los descuentos aplicados y el IVA, se obtiene
una facturacion neta en Comercio Interior para el afio 2007 de 2.003,40 millones
de euros.

Si a esta cifra se agregan los 34,40 millones de euros obtenidos por la venta de
derechos se obtiene, para las editoriales consideradas en el estudio, una factura-
cion neta en el Comercio Interior de 2.037,80 millones de euros, que es superior
en un 4,3% a la obtenida en 2006.

Ventas netas por canales

Para llegar a estas ventas se ha tenido en cuenta los descuentos que aplican las
editoriales en sus ventas a los distintos canales y el IVA.

Antes de enumerar las ventas netas a los distintos canales de comercializacion,
se detalla el proceso seguido:

m Un 52,7% de las ventas se comercializan a través de distribuidora y el des-
cuento medio obtenido para las mismas esta entre el 48% y el 50%, pudiendo
ser mayor en algunos casos.

m Las ventas de libros de primaria y secundaria se han facilitado segun el valor
de factura, por lo que no procede en el célculo para estas dos materias aplicar
los descuentos obtenidos.

m Una vez halladas las ventas netas a distribuidoras se han hecho el ejercicio de
desglosar éstas por canales segun los porcentajes obtenidos en el estudio, sin
entrar a valorar el descuento que los distribuidores puedan hacer a su vez a
los distintos puntos de venta.

m Los resultados finalmente obtenidos nos dan una aproximacion a las ventas
netas por canales del sector editorial.
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Tabla 37. VENTAS NETAS A TRAVES DE DISTRIBUIDORA

Py EAELES ewzt:r::;:ﬂ y sgéTr?ézia a dis-trr(i)kgilidora
TOTAL (millones de euros) 690,00 237,48 927,49
Librerias 277,80 120,19 397,98
Cadenas de librerias 119,51 23,48 142,99
Hipermercados 71,66 9,43 81,09
Quioscos 152,14 0,00 152,14
Empresas 42,14 58,83 100,97
Bibliotecas 3,00 0,53 3,53
Crédito — — —
Correo — — —
Clubs del libro — — —
Internet — — —
Suscripciones — — —
Venta por teléfono o telemarketing — — —
Resto 23,76 25,03 48,78

Tabla 38. VENTAS NETAS DIRECTAS DE LA EDITORIAL

e s
TOTAL (millones de euros) 923,17 202,76 1.159,38
Librerias 176,97 113,12 290,09
Cadenas de librerias 102,80 22,44 125,24
Hipermercados 49,97 21,13 71,10
Quioscos 2,62 0,01 2,63
Empresas 124,09 43,60 167,69
Bibliotecas 7,40 0,56 7,96
Crédito 196,31 0,00 196,31
Correo 42,29 0,21 42,50
Clubs del libro 99,61 0,08 99,68
Internet 10,89 0,10 10,99
Suscripciones 79,59 0,00 79,59
Venta por teléfono o telemarketing 30,64 0,43 31,07
Resto 33,45 1,09 34,54
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Tabla 39. TOTAL VENTAS NETAS DESCONTANDO EL IVA

Por canales Distribuidora Directa Total Sin IVA
TOTAL (millones de euros) 927,49 1.159,39 2.086,87 2.003,40
Librerias 397,98 290,09 688,07 660,55
Cadenas de librerias 142,99 125,24 268,23 257,50
Hipermercados 81,09 71,10 152,19 146,10
Quioscos 152,14 2,63 154,78 148,58
Empresas 100,97 167,69 268,66 257,91
Bibliotecas 3,53 7,96 11,49 11,03
Crédito 0,00 196,31 196,31 188,45
Correo 0,00 42,50 42,50 40,80
Clubs del libro 0,00 99,68 99,68 95,70
Internet 0,00 10,99 10,99 10,55
Suscripciones 0,00 79,59 73,59 70,65
Venta por teléfono o telemarketing 0,00 31,07 31,07 29,83
Resto 48,78 34,54 89,32 85,75

Cifra de facturacion. Ventas especiales

Un 8,0% de las empresas han realizado ventas por saldo. Por término medio, las
ventas para estas empresas fueron de 137 mil euros, con lo que resulta una
venta total de 8,77 millones de euros.

Las ventas por operaciones especiales sumaron 84,17 millones de euros, de los
cuales un 67,9% corresponden a las empresas grandes.

Tabla 40. VENTAS POR SALDO. EMPRESAS QUE SALDAN LIBROS
Absolutos (en miles de euros)

2004 2005 2006 2007  Grande Mediana Pequefia

N° EMPRESAS 79 79 68 64 10 19 35
Media ventas por saldo 163,2 201,7 157,2 137,0 615,0 112,0 14,0
Total ventas por saldo 12.895 15.868 10.687 8.768 6.150 2.128 490
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Tabla 41. VENTA POR OPERACIONES ESPECIALES. EMPRESAS QUE LAS REALIZAN
Absolutos (en miles de euros)

2004 2005 2006 2007 Grande Mediana Pequefia
N° EMPRESAS 153 170 132 134 17 30 87

Media ventas Operaciones Especiales 455,1 529,7 7471 628,1 3.362,0 390,0 176,0

Total ventas Operaciones Especiales 69.624 90.192 98.618 84.166 57.154 11.700 15.312

La cifra de ventas por operaciones especiales ha disminuido un 14,6% respecto
a 2006.

De la cifra total de facturacion por venta de libros obtenida en 2007, las ventas por
saldo representaron apenas un 0,3% (0,5% en el 2005 y 0,4% en el 2006) y las
ventas por operaciones especiales un 2,7%% (3,3% en el 2006 y 3,1% en el 2005).

Tabla 42. FACTURACION POR VENTAS TOTALES
Absolutos (en miles de euros)

Valores absolutos 2004 2005 2006 2007 Grande Mediana Pequefia
Total 2.881.604 2.933.230 3.014.540 3.123.167 1.983.418 830.667 309.082
Ventas normales 2.799.085 2.827.170 2.905.235 3.030.233 1.920.114  816.839 293.280
Ventas por saldo 12.895 15.868 10.687 8.768 6.150 2.128 490
Operaciones especiales 69.624 90.192 98.618 84.166 57.154 11.700 15.312

Tabla 43. FACTURACION POR VENTAS TOTALES
Porcentajes verticales

Valores verticales 2004 2005 2006 2007 Grande Mediana Pequefia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ventas normales 97,1 96,4 96,4 97,0 96,8 98,3 94,9
Ventas por saldo 04 0,5 0,4 0,3 0,3 0,3 0,2
Operaciones especiales 2,4 31 33 2,7 2,9 1,4 5,0
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Venta en las Comunidades Autbnomas

El desglose territorial de la venta de libros se refleja a continuacion. Hay un por-
centaje de editoriales que no conoce la distribucion territorial de sus ventas. Los
datos siguientes se han calculado s6lo a partir de aquellas editoriales que saben
y contestan esta pregunta.

TABLA 44. DESTINO DE LAS VENTAS AL MERCADO INTERIOR
SEGUN COMUNIDADES AUTONOMAS

Provincia 2003 2004 2005 2006 2007 ZD(;foe;_ezno%g
Catalufia 20,8 21,8 22,3 21,7 21,2 -0,5
Madrid 24,7 23,0 23,0 22,1 21,5 -0,6
Andalucia 12,9 12,9 12,7 13,3 13,3 0,0
Comunidad Valenciana 8,3 78 9,2 8,3 9,2 0,9
Subtotal 66,7 6585 67,2 65,4 65,2 -0,2
Comunidad Auténoma Vasca 49 5,7 53 6,9 5,5 -1,4
Galicia 5,0 5,0 5,0 5,0 5,3 0,3
Castillay Leén 3,8 3,8 3,6 3,6 3,9 0,3
Canarias 3,8 3,6 35 3,5 3,7 0,2
Aragon 2,7 2,7 2,5 2,5 2,7 0,2
Castilla- La Mancha 2,2 25 2,3 2,4 2,5 01
Murcia 2,1 2,3 2,3 2,4 2,3 0,1
Baleares 1,9 1,9 18 18 1,9 0,1
Asturias 2,2 2,2 2,0 2,0 2,1 0,1
Extremadura 15 1,6 1,6 1,6 1,6 0,0
Navarra 1,2 13 13 1,3 1,3 0,0
Cantabria 1,2 1,2 1,0 1,0 1,0 0,0
La Rioja 0,8 0,7 0,6 0,7 0,7 0,0
Subtotal 33,3 34,5 32,8 34,6 34,8 0,2
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 0,0
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Las diferencias entre ventas y poblacion, segun los datos de poblacion del INE, a
uno de Enero de 2007, se reflejan en la tabla siguiente:

Tabla 45. CORRELACION ENTRE POBLACION Y VENTA DE LIBROS EN LAS 17 CC.AA.

Ventas Poblacion Dif. Ventas-Poblacion*
Mas del 10% de facturacion total: 56,0 47,4 8,6
Madrid 21,5 13,5 8,0
Catalufia 21,2 16,0 5,2
Andalucia 13,3 17,9 -4,6
Del 5% al 10% de la facturacion total: 20,1 21,8 -1,7
Comunidad Valenciana 9,2 10,8 -1,6
Comunidad Auténoma Vasca 55 4.8 0,8
Galicia 53 6,2 -0,9
Entre el 2% y el 5% de la facturacion total: 19,3 25,1 -5,9
Castillay Ledn 39 5,6 -1,7
Canarias 37 45 -0,8
Aragon 2,7 29 -0,2
Castilla - La Mancha 25 4,4 -1,8
Murcia 2,3 31 -0,7
Asturias 2,1 2,4 -0,3
Baleares 1,9 2,3 -0,3
Menos del 2% de la facturacion total: 4,6 5,7 -1,1
Extremadura 1,6 2,4 -0,8
Navarra 13 13 0,0
Cantabria 1,0 13 -0,2
La Rioja 0,7 0,7 0,0

* SegUn las cifras de poblacién a 01/01/2007.

El porcentaje de ventas es mayor que el de poblacion en Catalufia, Madrid y la
Comunidad Autébnoma Vasca.

El porcentaje de ventas es menor que el de poblacién en el resto de Comunida-
des, excepto en Navarra y La Rioja.
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Estacionalidad de las ventas de libros
en el mercado interior

El tercero y el cuarto trimestre son aquellos en que se producen las mayores
venta del afo.

La venta por trimestres puede registrar algunos cambios de un afio a otro, pero
si se consideran las ventas al semestre los cambios quedan atenuados.

En el grafico que refleja la evolucion en los Ultimos cinco afios se observa que se
reducen las diferencias trimestrales y que el tercer trimestre, pese a ser el de ma-
yores ventas, ha disminuido y su diferencia esta en el entorno de los cinco pun-
tos respecto a las ventas del cuarto trimestre y del segundo. Por otra parte, han
aumentado las ventas en el primer trimestre que era tradicionalmente el de ven-
tas méas bajas.

Tabla 46. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR

Trimestres 2003 2004 2005 2006 2007 2007-2006
Primero 18,3 19,0 19,1 19,3 22,0 2,7
Segundo 23,0 239 259 26,9 24,2 2,7
Tercero 35,2 33,8 32,2 31,7 29,1 -2,6
Cuarto 235 233 22,8 22,1 24,7 2,6
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

FACTURACION POR TRIMESTRES

338 32.2 -
——2adll
239 e
/
23,3 22.8
19,0 19,1 19,3
2004 2005 2006
Segundo Tercero
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La importancia que alcanza la facturacion en el tercer trimestre guarda relacion
principalmente con la distribucién de las ventas entre las empresas grandes,
donde la facturacién en ese periodo alcanza al 29,6%. Las medianas alcanzan un
29,4% y las pequefas un 24,7% en ese trimestre.

Tabla 47. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR

Trimestres

Primero
Segundo
Tercero
Cuarto

Total

Total

22,0
24,2
29,1
24,7

100,0

(Seguin tamafio)

Tamafo de la empresa

Grande

23,0
24,8
29,6
22,6
100,0

Devoluciéon anual de libros

Mediana

20,5
21,9
29,4
28,2
100,0

Pequefa
20,7
26,3
24,7
28,3

100,0

Declaran tener devoluciones en 2007 unas 608 editoriales, el 76,2% del total.

Valores absolutos 2007 Grande Mediana Pequefia
Total 800 32 118 650
Tienen devolucion 608 30 105 473
No tienen devolucion 192 2 13 177
Porcentajes 2007 Grande Mediana Pequefa
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Tienen devolucion 76,2 93,8 89,3 72,7
No tienen devolucion 23,8 6,2 10,7 27,3

La cifra media de facturacion, de las editoriales que han tenido devolucién de
libros en 2007, es de 4,65 millones de euros y la cifra media de devoluciéon de
estas editoriales de 1,33 millones de euros.
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La tasa de devolucién anual, que se calcula a partir de la cifra media de devo-
lucién y de la cifra media de facturacion de las editoriales que tienen devolucion
de libros, ha sido del 28,5% en 2007. El porcentaje de devolucién resulta similar
al del ejercicio anterior. Particularmente crece la tasa en las empresas medianas
y pequefias y se mantiene en las grandes.

Tabla 48. TASA DE DEVOLUCION ANUAL

Total Grande Mediana Pequefia
N° de empresas con devolucion 608 30 105 473
Media facturacion 4.653 61.970 7.040 480
Media devolucion 1.328 14.432 2.420 233
Tasa de devolucion 2007 28,5 23,8 34,4 48,5
Tasa de devolucién 2006 28,2 231 31,4 46,0
Tasa de devolucion 2005 29,0 248 25,9 17,6
Tasa de devolucién 2004 257 24,2 22,3 14,8
Tasa de devolucién 2003 25,4 27,1 23,4 14,6
Variacién 2007-2006 0,3 0,2 3,0 2,6
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Canales de comercializacion
de las diferentes materias

Se analizan a continuacion los datos referentes a la cuota que las materias tienen
en el total de titulos vivos, en el de los titulos y ejemplares editados, cifra de fac-
turacion por ventas de libros y ejemplares vendidos en el mercado interior.

También, y éste es el objetivo central del capitulo, se desglosan los canales de
comercializacion para las distintas materias.

Para concluir esta parte, se incluye al final un apartado con la informacion que se
obtiene agrupando los canales de venta para las materias generales y aquellas
especificas.
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Literatura

La materia Literatura supone para el 2007:

El 20,1% de los titulos en catéalogo.
El 18,9% de los titulos editados.

El 24,1% de los ejemplares editados.
El 21,2% de la cifra de facturacion.

El 28,5% de los ejemplares vendidos.

Los canales a través de los que se vende la materia “Literatura” son principal-
mente: Librerias (30,9%); Cadenas de librerias (25,3%) e Hipermercados (13,7%).
Estos canales suponen el 69,9% en las ventas de esta materia.

Se observa una gran estabilidad en las cuotas de las ventas por canales de esta
materia aunque hay que destacar en el Ultimo afio el aumento de 3,6 puntos de
las que se realizan en quioscos.

En el gréfico y en la tabla que aparecen a continuacion se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: LITERATURA

6,2

11,1
4,1

14,0

26,9

2003 2004 2005 2006 2007

0 Librerias Cadenas de librerias
Hipermercados W Quioscos
Crédito+Venta telefénica Correo+Club+Internet+Suscripcion

Resto canales
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LITERATURA: CANALES DE COMERCIALIZACION
2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006

Total Literatura (millones €) 558,49 624,74 628,46 637,49 663,35 25,86
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 31,9 31,6 31,1 31,8 30,9 -0,9
Cadenas de librerias 24,7 24,5 27,3 26,9 25,3 -1,6
Hipermercados 13,9 14,7 13,1 14,0 13,7 -0,3
Quioscos 4.4 47 7,0 5,9 9,6 3,6
Crédito + Venta telefonica 5,0 53 5,3 41 3,2 -0,9
Correo + Club + Internet + Suscripcién 12,9 11,4 6,1 11,1 13,3 2,2
Resto canales 72 78 10,1 6,2 4,1 =2,

Correo 17 0,3 0,9 0,3 -0,6

Clubs del libro 9,5 2,6 10,1 10,5 0,4

Internet 0,1 29 0,0 0,1 0,1

Suscripcion 0,1 0,1 0,1 2,4 2,3

Venta por teléfono o telemarketing 4,1 1,8 18 1,1 -0,7

Crédito 1,2 35 23 2,1 -0,2

Nota: En el recuadro pequefio, aparece el detalle de los porcentajes de venta por Correo, Club,
Internet y Suscripcion, asi como los de Crédito y Venta telefénica que en el cuadro general y en los
gréficos estan sumados.
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Infantil y juvenil

En términos globales, esta materia supone:

m El 13,6% de los titulos en catalogo.

m El 14,9% de los titulos editados.

m El 15,2% de la edicion de ejemplares.

m El 10,6% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

m El 14,4% de los ejemplares vendidos.

La materia Infantil y juvenil se vende fundamentalmente en los canales de: Libre-
rias (36,9%); Cadenas de librerias (16,8%); Hipermercados (15,6%), Empresas e
Instituciones (12,2%) y Clubs (6,1%). Estos cinco canales suponen el 87,5%.

La mayor diferencia respecto a 2006 es el aumento de las ventas en Quioscos y
Cadenas de librerias y la disminucién en Librerias y en hipermercados.

La evolucién de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla que aparecen a continuacion:

CANALES DE COMERCIALIZACION: INFANTIL Y JUVENIL

2003 2004 2005 2006 2007
W Librerias Cadenas de librerias
Hipermercados W Quioscos
Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefénica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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INFANTIL Y JUVENIL: CANALES DE COMERCIALIZACION
2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006

Total Infantil y juvenil (millones euros) | 272,29 274,73 281,74 323,53 | 330,32 6,79
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 40,5 38,9 39,0 40,5 36,9 -3,6
Cadenas de librerias 16,5 16,1 18,4 14,6 16,8 2,2
Hipermercados 15,8 16,5 14,8 17,2 15,6 -1,6
Quioscos 2,8 3,0 49 14 4,1 2,6
Empresas e Instituciones 55 7,1 72 10,2 12,2 1,9
Crédito + Venta telefénica 6,7 6,5 30 2,2 4,5 2,3
Correo + Club + Internet + Suscripcion 7,7 7,6 9,0 75 7,1 -0,4
Resto canales 4,6 4,3 3,6 6,4 2,9 -3,5

Correo 2,6 0,8 0,0 0,1 0,1

Clubs del libro 47 8,0 75 6,1 -1,4

Internet 0,2 0,0 0,0 0,2 0,2

Suscripcion 0,1 0,2 0,0 0,7 0,7

Venta por teléfono o telemarketing 3 17 14 3,6 2,2

Crédito 35 13 08 0,9 0,1

Nota: En el recuadro pequefio, aparece el detalle de los porcentajes de venta por Correo, Club, Inter-
net y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta telefénica que en el cuadro general y en los grafi-
cos estan sumados.
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Texto no universitario

En el afio 2007, la materia Texto no universitario supone:

m El 15,0% de los titulos en catalogo.

m El 23,5% de los titulos editados.

m El 23,4% de la edicion de ejemplares.

m El 25,7% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

m El 19,8% de los ejemplares vendidos.

La materia “Texto no universitario” se vende fundamentalmente a Librerias
(44,9%); Empresas e instituciones (colegios) (22,2%), Cadenas de librerias
(11,6%) e Hipermercados (11,0%). Disminuye la cuota de librerias y aumenta la
de Empresas e Instituciones.

En el grafico y en la tabla que aparecen a continuacidon se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.
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CANALES DE COMERCIALIZACION: TEXTO NO UNIVERSITARIO

2003 2004

M Librerias Cadenas de librerias

Big

17,8

14,2

13,9

7,7

20,6

11,7

12,5

10,4

22,2

11,0

11,6

2005

Hipermercados

2006

2007

Empresas e Instituciones

Resto canales

TEXTO NO UNIVERSITARIO: CANALES DE COMERCIALIZACION

2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006

Total texto no universitario (millones €) | 680,21 689,85 698,84 736,43 | 803,69 67,26
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Librerias 54,2 48,5 48,1 47,6 44,9 2,7
Cadenas de librerias 13,2 13,2 13,9 12,5 11,6 -0,8
Hipermercados 13,3 15,4 14,2 11,7 11,0 -0,7
Empresas e Instituciones 14,0 16,5 17,8 20,6 22,2 1,6
Resto canales 53 6,3 5,9 7,7 10,4 2,7
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Cientifico-técnico y universitario

La materia Cientifico técnica y universitaria supone en 2007:
m El 12,0% de los titulos en catalogo.

m El 8,1% de los titulos editados.

m El 4,3% de la edicion de ejemplares.

m El 5,6% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

m El 3,3% de los ejemplares vendidos

La materia Cientifico técnico y universitario se vende fundamentalmente a Libre-
rias (46,4%); Cadenas de librerias (19,8%); empresas e instituciones (14,8%) y
crédito (5,1%). Estos canales suponen el 86,1% de las ventas de esta materia.

La evolucion de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla que aparecen a continuacion:

CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENTIFICO-TECNICO Y UNIVERSITARIO

2,0 14
6,3 5,0
7,0 9,7
10,8 152
_é,: o
18,8

2003 2004 2005 2006 2007
B Librerias Cadenas de librerias
Hipermercados H Quiosco
Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefénica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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CIENTIFICO-TECNICO Y UNIVERSITARIO: CANALES DE COMERCIALIZACION

2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006
Total (millones euros) 243,02 227,11 189,45 162,29 175,78 13,49
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 52,1 48,0 44,3 52,6 46,4 6,2
Cadenas de librerfas 13,7 12,9 18,8 14,5 19,8 5,2
Hipermercados 34 2,6 3,6 3,6 &5 -0,1
Quioscos 4,6 4,7 2,0 — 0,3 —
Empresas e instituciones 10,8 13,0 15,2 12,5 14,8 2,3
Crédito + Venta telefonica 7,0 6,4 9,7 6,5 6,4 -0,1
Correo + Club + Internet + Suscripcion 6,3 79 5,0 1,8 5,1 8.8
Resto canales 2,0 4,5 14 8,4 3,7 4,7
Correo 2,3 3,2 0,8 1,3 0,5
Internet 0,9 15 0,6 1,8 1,2
Suscripcion 4,6 0,3 0,4 2,0 1,7
Venta por teléfono o telemarketing 2,6 45 0,6 1,3 0,7
Crédito 38 52 58 51 -0,7
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Ciencias Sociales y Humanidades

La materia Ciencias Sociales y Humanidades representa en 2007:
m El 21,1% de los titulos en catalogo.

m El 17,5% de los titulos editados.

m EIl 8,0% de la produccion de ejemplares.

m El 11,4% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

m El 7,4% de los ejemplares vendidos.

Esta materia se vende fundamentalmente en Librerias (31,6%); Cadenas de Li-
brerias (13,3%); Crédito + venta telefonica (12,1%) y Correo (17,4%). En total es-
tos canales suponen un 74,4% de la facturacion por esta materia. Respecto al
afio anterior disminuye la cuota de Crédito, Internet y Suscripcidon y aumentan
las de Correo y Venta por teléfono.

En el gréfico y en la tabla siguientes se observa la evolucion de la venta por ca-
nales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES
10,2
23,3

13,2
35

2,7
13,2

2003 2004 2005 2006 2007
H Librerias C. de librerias
Hipermercados M Quiosco
Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefénica
Correo+Club+Internet+Suscripcién Resto canales
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CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES: CANALES DE COMERCIALIZACION

2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006
Total (millones euros) 216,20 270,98 308,39 366,16 | 354,51 -11,65
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 36,3 331 34,5 31,6 31,6 -0,1
Cadenas de librerias 13,5 12,3 12,5 13,2 13,3 0,1
Hipermercados 2,5 1,7 2,8 2,7 2,4 -0,3
Quioscos 49 49 2,9 2,2 3,0 0,8
Empresas e instituciones 6,8 8,8 5,0 35 4,1 0,6
Creédito + Venta telefonica 16,8 15,5 11,0 13,2 12,1 il il
Correo + Club + Internet + Suscripcién 15,3 20,8 20,9 23,3 23,8 0,5
Resto canales 3,9 2,9 10,4 10,2 9,6 0,6
Correo 55 9,4 14,3 17,4 3,1
Clubs de libro 15 4,1 0,1 0,1 0,0
Internet 7,3 1,0 49 3,2 -1,7
Suscripcion 6,5 6,4 4,1 3,1 -1,0
Venta por teléfono o telemarketing 8,7 6,6 6,3 7,6 1,3
Crédito 6,8 44 6,9 4,5 -2,4
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Libros practicos

La materia Libros practicos supone para 2007:

m El 6,1% de los titulos en catalogo.

m El 5,4% de los titulos editados.

m El 6,6% de la edicion de ejemplares.

m El 5,9% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

m El 6,3% de los ejemplares vendidos.

Los “Libros practicos” se venden principalmente a través de Librerias (19,8%);

Cadenas de Librerias (21,1%); Quioscos (20,1%); Hipermercados (11,0%); Sus-
cripcion (7,6%) y venta por teléfono (7,4%).

Respecto a 2006, aumenta la cuota de ventas a Librerias, Cadenas de librerias e
Hipermercados.

La evolucién de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla siguientes:

CANALES DE COMERCIALIZACION: LIBROS PRACTICOS

2003 2004 2005 2006 2007
H Librerias Cadenas de librerias
Hipermercados M Quiosco
Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefénica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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LIBROS PRACTICOS: CANALES DE COMERCIALIZACION

2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006
Total (millones euros) 182,86 177,49 179,57 192,11 184,74 7,37
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 28,7 27,0 19,8 17,2 19,8 2,6
Cadenas de librerias 17,3 16,6 15,7 16,6 21,1 4,6
Hipermercados 12,3 12,6 9,9 8,9 11,0 2,2
Quioscos 3,0 3,1 3,9 27,0 20,1 -6,9
Empresas e instituciones 4.4 6,1 2,1 4,6 4,1 -0,6
Crédito + Venta telefonica 21,2 19,0 24,3 12,0 8,0 4,0
Correo + Club + Internet + Suscripcién 9,8 12,7 20,8 13,3 14,1 0,8
Resto canales 3,3 3,0 3,6 0,5 1,7 1,2
Correo 9,4 12,7 1,0 0,9 -0,1
Clubs de libro 25 59 3,7 4,7 1,0
Internet 0,4 0,5 0,2 1,0 0,8
Suscripcion 0,4 17 8,5 7,6 -0,9
Venta por teléfono o telemarketing 44 71 10,4 7,4 -3,0
Crédito 14,6 17,2 16 0,7 -1,0
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Divulgacion general

Divulgacion general

La materia Divulgacion general representa en 2007:

m El 7,2% de los titulos en catalogo.

m El 4,9% de los titulos editados.

m El 7,0% de la edicion de ejemplares.

m El 9,0% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

m El 13,5% de los ejemplares vendidos.

Los libros de Divulgacién General se venden principalmente a través de Quioscos
(29,4%), Crédito (27,7%), Librerias (11,8%). La venta a crédito y telefénica han
crecido respecto al afio anterior 1,6 puntos porcentuales y ha aumentado sobre
todo la realizada en los quioscos.

En el grafico y en la tabla que aparecen a continuacién se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: DIVULGACION GENERAL

2,8
22,7
16,1
5,6
16,5
6,7
11,2
18,5
2003 2004 2005 2006 2007
B Librerias Cadenas de librerias
Hipermercados ® Quiosco
Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefénica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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DIVULGACION GENERAL: CANALES DE COMERCIALIZACION

2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006
Total (millones euros) 192,62 203,72 211,84 248,64 281,36 32,72
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 15,0 13,9 18,5 14,3 11,8 -2,6
Cadenas de librerias 11,6 11,0 11,2 9,2 8,5 -0,7
Hipermercados 43 43 6,7 4,6 5,4 0,7
Quioscos 21,4 22,0 16,5 9,0 29,4 20,4
Empresas e instituciones 51 71 5,6 8,6 4,8 -3,8
Crédito + Venta telefonica 24,1 22,1 16,1 28,0 29,6 1,6
Correo + Club + Internet + Suscripcién 16,3 18,4 22,7 18,3 9,1 -9,2
Resto canales 2,1 11 2,8 79 ¥ —6,4
Correo 9,7 10,9 8,6 1,7 —6,9
Clubs de libro 8,2 9,9 7,6 4,9 -2,7
Internet 0,1 0,1 0,2 0,6 0,5
Suscripcion 0,4 18 19 1,8 -0,1
Venta por teléfono o telemarketing 85 9,8 8,4 1,9 -6,5
Crédito 13,6 6,3 19,6 27,7 8,2
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Diccionarios/Enciclopedias

Diccionarios y enciclopedias suponen en el afio 2007:

m El 1,6% de los titulos en catalogo.

m El 1,6% de los titulos editados.

m El 4,2% de la edicion de ejemplares.

m El 4,8% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

m El 2,3% de los ejemplares vendidos

La venta de Diccionarios y enciclopedias se canaliza fundamentalmente a través

de Crédito y Venta telefénica (39,6%). De los demas canales destaca Librerias
con un 16,9% del total.

La venta a Crédito mas telefénica ha descendido 16,2 respecto al afio anterior.

La evolucion de la venta por canales de esta materia aparece en el grafico y en la
tabla que figuran a continuacion:

CANALES DE COMERCIALIZACION: DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS

2003 2004 2004 2006 2007

B Librerias Cadenas de librerias
Hipermercados Empresas e instituciones
Crédito+Venta telefénica Correo+Club+Internet+Suscripcion

Resto canales
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DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS: CANALES DE COMERCIALIZACION

2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006
Total (millones euros) 254,16 229,27 223,84 161,96 148,80 -13,16
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 10,8 7,3 6,3 19,1 16,9 -2,2
Cadenas de librerias 5,6 4,0 3,2 7,0 8,1 1,2
Hipermercados 1,4 1,6 1,7 4,3 5,4 1,1
Empresas e instituciones 11 1,8 1,9 3,6 11,0 7,4
Crédito + Venta telefonica 711 75,6 71,8 55,8 39,6 -16,2
Correo + Club + Internet + Suscripcién 9,0 8,7 14,8 6,6 8,1 1,5
Resto canales 1,0 1,0 0,4 3,6 10,8 7,2
Correo 14 2,3 0,0 0,0 0,0
Clubs de libro 7,2 11,0 0,1 0,0 0,0
Suscripcion 0,1 15 6,5 8,1 1,5
Venta por teléfono o telemarketing 6,3 24 6,0 6,1 0,1
Crédito 69,3 69,4 49,7 33,5 -16,3

Canales de comercializacion de las diferentes materias

99




Comics

Para el afio 2007 la participacion de esta materia representa:

El 1,2% de los titulos en catalogo.

El 2,2% de los titulos editados.

El 5,9% de la edicion de ejemplares.

El 2,5% de la cifra de facturaciéon en el mercado interior.

El 2,5% de los ejemplares vendidos.
El 54,5% de la facturaciéon se vende en quioscos, un 21,2% a través de librerias
y un 10,4% por cadenas de librerias.

En el gréfico y en la tabla siguientes se muestra la evolucién de la venta por ca-
nales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: COMICS

2003 2004 2005 2006 2007

W Librerias = Cadenas de librerias
Hipermercados M Quioscos
Crédito+Venta telefonica Correo+Club+Internet+Suscripcion

Resto canales
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COMICS: CANALES DE COMERCIALIZACION
2003 2004 2005 2006 2007 | 2007-2006

Total (millones euros) 88,28 96,65 98,78 83,03 77,05 -5,98
Total (porcentajes) 100,0 100,0 97,4 100,0 100,0
Librerias 8,9 7,6 91 21,1 21,2 0,1
Cadenas de librerias 5,9 5,2 7,3 10,2 10,4 0,3
Hipermercados 4,9 4,6 8,5 4,7 5,0 0,3
Quioscos 37,4 35,4 41,8 43,2 54,5 11,4
Crédito + Venta telefonica 18,3 14,3 12,5 7,6 2,7 -4,9
Correo + Club + Internet + Suscripcién 15,5 22,2 17,4 13,2 583 -7,9
Resto canales 9,1 10,7 0,7 0,1 0,8 0,7

Correo 22,1 17,3 131 4,7 -8,4

Clubs de libro 0,1 0,1 0,1 0,4 0,3

Suscripcién 0,1 0,0 0,0 0,3 0,3

Venta por teléfono o telemarketing 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0

Crédito 14,2 12,5 7,6 2,7 —4,9
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Materias generales

Excluyendo de la facturacion total las materias de texto y cientificas ademas de
los diccionarios, las ventas alcanzan los 1.640,41 millones de euros, el 52,5% de
la facturacion total.

El reparto por materias y canales seria:

Libros [Divulgacién

At omi r
précticos | general Gaifies s

Total Literatura | Infantil

Total 1.640,41 | 663,35 330,32 184,74 281,36 77,05 | 103,59
Librerias 412,75 204,65 121,86 36,59 33,08 16,30 0,27
Cadenas de librerias 296,06 167,91 55,43 39,02 23,89 8,04 1,78
Hipermercados 181,80 90,96 51,38 20,41 15,14 3,86 0,05
Quioscos 245,07 63,35 13,52 37,10 82,76 42,01 6,33
Crédito + Venta por teléfono 173,53 20,95 14,70 14,78 83,42 2,10 37,57
Correo + club + internet + suscripciones 197,48 88,26 23,49 26,11 25,48 4,11 30,04
Resto 133,71 27,27 49,94 10,74 17,59 0,63 27,55

Libros  [Divulgacion

At Coémics Otros
précticos | general

Total Literatura | Infantil

% horizontales) 100,0 40,4 20,1 11,3 17,2 4,7 6,3
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerfas 252 30,9 36,9 19,8 11,8 21,2 0,3
Cadenas de librerias 18,0 25,3 16,8 21,1 8,5 10,4 1,7
Hipermercados 11,1 13,7 15,6 11,0 54 5,0 0,1
Quioscos 14,9 9,6 4,1 20,1 29,4 54,5 6,1
Crédito + Venta por teléfono 10,6 3,2 45 8,0 29,6 2,7 36,3
Correo + club + internet + suscripciones 12,0 13,3 7,1 14,1 9,1 53 29,0
Resto 8,2 41 15,1 58 6,3 0,8 26,6
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La venta a través de canales minoristas de estas materias alcanza los 919,36 mi-
llones de euros, lo que representa un 62,7% de la facturacion de estas materias.
Se sitla un 7,6% por debajo de los 994,87 millones de 2006.

Facturacion (millones de €) Total Literatura ;Tzigtr::l pi_éi(k:)tri(r);s Di;::]gea:(:lén Cémics Otros
Total materias 1.640,41 | 663,35 330,32 184,74 281,36 77,05 | 103,59
Total canales minoristas 919,36 | 476,93 237,01 98,96 75,96 28,20 2,29
Librerias 412,75 | 204,65 121,86 36,59 33,08 16,30 0,27
Cadenas de librerias 296,06 | 167,91 55,43 39,02 23,89 8,04 1,78
Hipermercados 181,80 90,96 51,38 20,41 15,14 3,86 0,05
Resto 28,75 13,42 8,34 2,95 3,85 0,00 0,19
Total Literatura ;thj?/gtr::l pggtri?;f) s Di;:lngee:;ilén Comics Otros

% minoristas/total 56,0 71,9 71,8 53,6 27,0 36,6 2,2
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 44,9 42,9 51,4 37,0 43,5 57,8 11,8
Cadenas de librerias 32,2 35,2 23,4 39,4 31,4 28,5 77,6
Hipermercados 19,8 19,1 21,7 20,6 19,9 13,7 2,3
Resto 31 2,8 35 3,0 51 0,0 8,3
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Materias cientificas

Las ventas de estas materias representan un 17,0% de la facturacion total. La
venta a través del canal minorista participa con un 54,7% del total sin apenas va-

riaciones respecto al ejercicio anterior.

Cientifico-técnico

Ciencias sociales

Ve y universitario | y Humanidades
Facturacion (en millones de euros) 530,29 175,78 354,51
Venta canal minorista 290,22 122,51 167,71
Crédito 54,38 11,32 43,06
Resto venta directa 93,39 8,89 84,50
Resto canales 92,30 33,06 59,24
Total Cientifico-técnico | Ciencias sociales
y universitario | y Humanidades
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0
Venta canal minorista 54,7 69,7 47,3
Crédito 10,3 6,4 12,2
Resto venta directa 17,6 51 23,8
Resto canales 17,4 18,8 16,7

Las materias de Texto no Universitario y los
han visto en sus correspondientes apartados.
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Los costes editoriales
de los derechos de autor

Por la compra de derechos de autor las editoriales consideradas pagaron en el
afio 2007 un total de 187,5 millones de euros. De ese total, 185,2 millones se pa-
gan por compra de derechos de autor y 2,3 por la compra de otros derechos.

La cantidad devengada en concepto de Derechos de Autor representa un 5,9%
del total de la facturacion en 2007. El 63,9% de la cantidad total se paga a auto-
res espafioles.

Las empresas grandes pagan un 5,6% de su facturacion bruta por derechos de
autor, 111,7 millones de euros. Un 62,5% de los pagos son a autores espafioles
y un 37,5% a autores extranjeros.

Las empresas medianas pagan 50,1 millones de euros, lo que supone el 6,0% de
su facturacion. Un 61,8% de sus pagos van a autores espafioles y un 38,2% a
autores extranjeros.

Las empresas pequefias pagan 23,4 millones de euros por derechos de autor, un
7,6% de su cifra de facturacion, el 76,6% a autores espafioles y el 23,4% a auto-
res extranjeros.

Las cifras que se presentan en las tablas siguientes muestran los pagos que las
editoriales realizan en concepto de derechos de autor (comprende los porcenta-
jes sobre ventas mas los precios tasados), tanto a autores espafioles como ex-
tranjeros, asi como los pagos por compra de otros derechos.
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Tabla 49. PAGOS POR COMPRA DE DERECHOS
(Segun tamafio) (En millones de euros)

2007 Grandes Medianas Pequefias
Total 187,5 112,1 50,9 24,5
Pagos en concepto de derechos de autor 185,2 1117 50,1 234
Pagos por compra de otros derechos 2,3 0,4 0,8 11

Tabla 50. PAGOS POR DERECHOS DE AUTOR SEGUN LA NACIONALIDAD DEL AUTOR

2005 2006 2007 Grandes Medianas Pequefias
Pagos por derechos de autor (mill. €) 150,7 180,0 185,2 111,7 50,1 23,4
Total % 100,0 100,0 100,0 100,0  100,0 100,0
% Autores espafioles 68,3 65,6 63,9 62,5 61,8 76,6
% Autores extranjeros 31,7 34,4 36,1 37,5 38,2 23,4

Cifra de facturacion total (millones €) 2.933,23 3.014,04 3.123,17 1.983,31 830,78 309,08

% Sobre cifra de facturacion 51 6,0 5,9 5,6 6,0 7,6

Las editoriales perciben por la venta de derechos propios o ajenos que la edito-
rial administra, 34,4 millones de euros, lo que representa el 18,6% de los pagos
realizados por derechos de autor. De esa cifra, 25,0 millones son percibidos por
las empresas grandes.

La venta de derechos ajenos representa la mayor parte de esos ingresos, 22,0
millones de los 34,4 totales.

Tabla 51. CANTIDAD PERCIBIDA POR VENTA DE DERECHOS
(Segun tamafio) (En millones de euros)

Millones de euros 2005 2006 2007 Grandes Medianas Pequefas
Total 35,8 25,7 34,4 25,0 54 4,0
Derechos ajenos 24,6 14,2 22,0 15,7 39 2,4
Derechos propios 11,2 11,5 12,4 9,3 15 1,6
% Sobre pagos por derechos de autor 23,9 17,1 18,6 22,4 10,8 17,1
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